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ABSTRAK 

 

PERANCANGAN PROGRAM PROMOSI SENTRA KERAMIK PLERED 

PURWAKARTA 

 

Oleh 

Stephanie Leonardo 

1464060 

 

Penulisan karya tugas akhir ini bertujuan untuk memperkenalkan Kerajinan Keramik 

Plered Purwakarta kepada masyarakat muda khususnya di kota Bandung. Alasan 

perancangan ini karena masyarakat muda sekarang kurang mengetahui Kerajinan 

Keramik Plered. Selain itu membantu pemerintah dalam upaya untuk memperkenalkan 

Kerajinan Keramik Plered Purwakarta melalui media online. 

Tujuan dari perancangan ini adalah sebagai upaya membantu pemerintah untuk 

menarik minat masyarakat muda terhadap Kerajinan Keramik Plered. Manfaat dari 

perancangan ini adalah diharapkan masyarakat mendapatkan informasi mengenai 

Kerajinan Keramik Plered Purwakarta dan mulai tertarik untuk mempelajari Kerajinan 

Keramik Plered. 

Metode yang digunakan pada perancangan program promosi ini adalah AISAS  

dengan media utama yang digunakan adalah membuat Web desain yang berisikan foto 

dan video mengenai Keramik Plered dan memiliki informasi lengkap mengenai Sentra 

Keramik Plered Purwakarta. Melalui perancangan ini, diharapkan dapat membantu 

pemerintah dalam upaya menarik perhatian masyarakat muda untuk mengenal 

Kerajinan Keramik Plered. 

 

Kata kunci : Fotografi , Kebudayaan, Kerajinan Keramik, Videografi , Website.  
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ABSTRACT 

 

PROGRAM PROMOTION FOR CENTRE CERAMIC PLERED PURWAKARTA 

 

Submitted by 

Stephanie Leonardo 

NRP 1464060 

 

This aims of this project is to introduce Plered as centre of Ceramic in Purwakarta to young 

people, especially in the city of Bandung. As the reason for this project is because young 

people are now less aware of Plered Ceramic Crafts. Other benefit  it helps the government 

in an effort to introduce Plered Ceramic Purwakarta through online media. 

 

The purpose of this design is to help the government to attract young people to Plered 

Ceramics. The benefit of this design is expected to get information about Ceramic Plered 

Purwakarta Craft and get interested to learn Ceramic Plered Handicraft. 

 

The method used in the design of this promotional program is AISAS with the main media 

used is to create a Web design that contains photos and videos about Ceramic Plered and 

has complete information about Ceramic Center Plered Purwakarta. Through this design, is 

expected to assist the government in an effort to attract the attention of young people to 

know the Ceramic Plered Craft. 

 

Keywords: Ceramic Craft, Culture, Photography, Videography, Website. 
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