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ABSTRAK 

 

PERANCANGAN MEDIA KAMPANYE AKAN PENERAPAN 

 POLA KOMUNIKASI IDEAL ORANG TUA TERHADAP 

PEMILIHAN PROFESI ANAK REMAJA 

 

Oleh 

Stephanie 

NRP 1464019 

 

Pemilihan profesi bagi seorang remaja dewasa merupakan hal yang sensitif dalam 

keluarga, ketidaklancaran komunikasi antara anak dan orang tua merupakan penyebab 

utama kesalahpahaman di mana anak tidak menangkap maksud baik orang tua dan 

orang tua pun tidak dapat membimbing anak secara maksimal. Akan tetapi 

permasalahan seperti ini sering kali dianggap terlalu sensitif sehingga sedikit yang 

berani mengangkat permasalahan ini ke publik. 

 

Maka dari itu perlu dirancangkan sebuah media yang dapat memberi solusi terhadap 

permasalahan ini. Dengan dirancangnya media kampanye, diharapkan dapat 

membantu menjadi pemecah masalah yang selama ini dialami oleh para orang tua 

yang memiliki anak remaja dewasa. 

 

Dalam perancangan ini, penulis menggunakan sebuah event seminar yang bekerja 

sama dengan sekolah-sekolah SMA karena dengan begitu kampanye dapat langsung 

disampaikan pada orang tua sebagai target yang dituju melalui undangan dari sekolah-

sekolah tersebut. Penyampain langsung dilakukan agar orang tua lebih mudah 

mengerti akan permasalahan yang terjadi dan mendapatkan solusi terbaik untuk 

pemecahan masalah tersbut. 

 

Kata kunci : kampanye, profesi, seminar, orang tua, anak. 
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ABSTRACT 

 

CAMPAIGN MEDIA DESIGN OF AN IDEAL 

COMMUNICATING FOR PARENTS ABOUT 

ADOLESCENT PROFESSION CHOICES 

 

By 

Stephanie 

NRP 1464019 

 

Choosing a profession for an adolescent count as a sensitive matter in a family, 

communication insufficiency between adolescent and parents is the main cause of 

misunderstanding where the adolescent could not comprehend the parent’s good 

intentions and the parents also could not give a proper guidance for the adolescent. 

But this kind of problems tend to be considered a sensitive matter so only a few are 

brave enough to raise this matter to public. 

 

Therefore a media that could give a solution need to be made. By designing the 

campaign media could be a solution of the matter that many parents who have 

adolescent have. 

 

In this design, writer use a seminar event that cooperate with high schools, because 

therefore the campaign could directly be delivered to the parents, as the campaign 

target, by an invitation from the schools. Direct delivery matter is done so the parents 

could understand much easier about the problems going on and get the solutions for it. 

 

Keyword : campaign, profession, seminar, parents, adolescent 
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