ABSTRAK

PERANCANGAN PROMOSI KOSMETIK MARCKS TEENS
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Jessyca Febryan Oslan
1464010

Kosmetik Marcks adalah kosmetik yang sudah dipercaya sejak 1971 yang berbahan
alami dan cocok untuk semua jenis kulit wajah. Menurut survei yang didapat kosmetik
Marcks tidak diketahui oleh wanita remaja Indonesia karena desainnya yang tidak
konsisten dan promosi yang dilakukan tidak berjalan dengan baik. Maka penulisan
karya tugas akhir ini bertujuan untuk memperkenalkan kosmetik Marcks Teens kepada

remaja wanita Indonesia.

Media perancangan kemasan dan promosi yang digunakan sebagai upaya membantu
Kimia Farma untuk menarik perhatian remaja wanita Indonesia untuk menggunakan
kosmetik tersebut. Manfaat dari perancangan ini adalah diharapkannya remaja wanita
Indonesia mengetahui informasi mengenai bahan kosmetik Marcks Teens dan tertarik

untuk membelinya.

Metode yang digunakan ialah dengan membuat desain vector dengan tambahan outline
yang bergaya memphis. Desain yang dibuat berbentuk bagian hidup daripada remaja
wanita Indonesia dan warna yang digunakan adalah kuning (identik Marcks), merah
muda, dan hijau. Melalui perancangan ini, diharapkan dapat membantu Kimia Farma
dalam upaya menarik perhatian remaja wanita Indonesia untuk membeli dan

menggunakannya.

Kata Kunci : Vector, Memphis, Marcks Teens, Outline.

Universitas Kristen Maranatha vi



ABSTRACT

Design Promotion of Marcks Teens Cosmetic

By
Jessyca Febryan Oslan
1464010

Marcks Cosmetic is Cosmetic Brand that has been trusted since 1971 made with a
natural ingredients and suitable for all skin tipe. According to the survey Indonesia
young womens doesn't knew Marcks Cosmetic because of inconsistent design dan
promotions that has been done didn't work well. Therefore this final paper are made.

Intened for intorducing Marcks Teens Cosmsetic to Indonesia young womens.

Media Packaging Design and promotion are used for efforts to help Kimia Farma for
attract attention of Indonesia young womens. This design are made for Indonesia
young women's know the benefit about Marcks Teens Cosmetic ingredients and attarck

them to buy this product,

The method that been used are vector design with additional memphis style of outline.
The designs are made to becoming apart of indonesia young women's and colour that
has been used are yellow (identic with Marcks Brand), pink, and green. With this
design to be expected to help Kimia Farma for attarck attantion of Indonesia young

women's to purchase and used it.

Key Words : Vector, Memphis, Marcks Teens, Outline.
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