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Oleh 

Ridzky Darmawan 

NRP 1364063 

 

 

 
Pendidikan Seni Rupa dan Desain telah menjadi sebuah bidang yang diminati di segala 

lingkup profesi. Dibuktikan dengan banyaknya Perguruan Tinggi yang memiliki Fakultas 

Seni Rupa dan Desain, baik negeri hingga swasta dengan peminat yang terus bertambah 

setiap tahunnya. Namun, mahasiswa yang baru masuk ke dunia seni dan desain belum akrab 

terhadap tempat yang mereka butuhkan dalam hal mencari bahan baku dan referensi aktivitas. 

Sehingga proses pembelajaran dan penggarapan desain yang dikerjakan kurang efisien. 

Tujuan utama yang hendak dicapai adalah menciptakan sebuah media yang dapat membantu 

kalangan mahasiswa dalam mencari kebutuhan seni dan desain mereka secara lebih efisien. 

Metode yang digunakan dalam pemecahan masalah adalah dengan menciptakan sebuah 

media aplikasi digital yang dapat mengarahkan mahasiswa dalam mencari sarana penjualan 

material dan kebutuhan seni rupa dan desain dengan desain yang menarik dan sesuai selera 

dewasa muda masa kini. 

Kata Kunci: Aplikasi, Mahasiswa, Media Promosi, Navigasi, Seni Rupa dan Desain 
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ABSTRACT 

 

DESIGN NAVIGATION APPLICATION OF ART AND DESIGN 

MATERIAL AND NEEDS MEDIUM  

(CASE STUDY IN BANDUNG) 
 

Submitted by 

Ridzky Darmawan 

NRP 1364063 

 

 

 
Art & Design education has been a focus which is demanded in every profession. Followed 

by numerous Universities which have Faculty of Art and Design, either public or private, the 

interest has been rising every years. But, most of the new art & design student is not familiar 

with the place they needed to get their art supplies and activities references. Which means, 

the process of design studies would not be efficient. 

The main purpose of this research is inventing a media which can be used to help art & 

design student and designers to efficiently search their art and design needs. 

The method used to solve the problem is by inventing digital application which navigate the 

art & design student to the art materials and supply shop they needed in an attractive design 

with the taste of young adult nowadays. 

Keyword: Application, Art & Design, College Student, Navigation, Promotional Media 
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