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Terorisme adalah masalah yang sudah ada sejak dahulu dan masih merupakan masalah 
yang penting di seluruh negara di dunia, termasuk Indonesia. Kasus terorisme terus 
meningkat sejak tahun 2016. Akar dari permasalahan ini terjadi karena adanya 
penyebaran paham-paham radikal oleh kelompok tertentu yang menjadikan kalangan 
remaja sebagai sasaran.  
 
Tujuan dari perancangan desain kampanye “Gue Loe Indonesia”, bertujuan untuk 
memberikan informasi dan panduan kepada remaja khususnya SMP dan SMA yang 
belum mendapatkan informasi yang cukup mengenai bahayanya paham radikalisme 
yang disebarkan melalui media sosial dan berita palsu. 
 
Media-media yang digunakan dalam perancangan kampanye ini, seperti; website, 
media sosial, komik, motion graphic, dan berbagai acara, dimana semua media di atas 
dilengkapi dengan berbagai karakter dan ilustrasi untuk menarik perhatian para remaja 
SMP dan SMA agar dapat menerima informasi yang mudah dipahami. 
 
Tujuan adanya kampanye ini diharapkan dapat memberikan informasi yang lebih 
dalam mengenai bahayanya paham radikal kepada kalangan remaja, sehingga dapat 
mengurangi ruang gerak paham radikal yang berujung pada aksi terorisme. 
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Terrorism is a problem that has existed and is still currently a big problem across the 
world, including Indonesia.  Cases of terorrism has continued to raise since 2016. The 
root of this problem was caused by the spread of radical ideas by radical groups that 
aims at teenagers who are prone to radical ideas. 
 
The purpose of “Gue Loe Indonesia” campaign design is to give information and 
guide for teenagers especially for Junior High and High School teenagers who do not 
have enough information about the dangers of radical ideas that spreads across social 
media and hoax. 
 
Various media will be used in the campaign design, including website, social media, 
comic, motion graphic, and events, where it features various characters and 
illustrations to attract the attention of Junior High and High School teenagers that is 
designed to ease the delivery and understanding of the information that is provided. 
 
This campaign aims to give insights and more in-depth information about the dangers 
of radical ideas for teenagers, so as to reduce the occurrence of terrorist actions 
slowly. 
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