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Kebersihan kampus merupakan hal yang lumrah dan sering dijumpai di lingkungan kampus. 
Saat ini rata-rata warga kampus swasta di Kota Bandung, Jawa Barat kurang mempedulikan 
kebersihan kampusnya. Terutama tempat-tempat yang sering digunakan untuk aktivitas warga 
kampus. Seperti kelas, halaman, foodcourt ,toilet dan tempat lainnya sering terlihat sampah 
yang berserakan sampai jasa cleaning service membersihkannya.  
 
Maka dari itu, tujuan perancangan ini adalah untuk membuat kampanye gerakan kebersihan 
kampus guna menyadarkan, memberi informasi ,dan mengingatkan kembali akan sampah 
kepada warga kampus melalui media fotografi yang diaplikasikan ke poster dan media 
videografi . Manfaat perancangan ini adalah membuat warga kampus sadar dan peduli akan 
kebersihan kampus untuk bersama. 
 
Metode yang digunakan adalah dengan membuat poster yang terbagi menjadi tiga jenis poster, 
yaitu attention, interest, dan search. Dan juga media videografi yang bertujuan untuk 
mengingatkan kembali akan kepedulian hati seorang mahasiswa yang berinisiatif membuang 
sampah orang lain pada tempatnya kemudian ditutup dengan testimoni kepedulian dari warga 
kampus. Media utama akan diaplikasikan pada media promosi seperti Majalah Kampus dan 
Koran Kompas, Billboard, Video Youtube , XBanner. Melalui peracangan kampanye ini , 
warga kampus akan sadar dan mampu untuk memulai kebiasaan membuang sampah sendiri 
pada tempatnya tanpa harus mengotori lingkungan sekitar.  
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ABSTRACT 
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NRP 1164074 
 
 

 
Campus hygiene is commonplace and is often found in the campus environment. Currently 
the average citizens of private campus in Bandung, West Java is less concerned about the 
cleanliness of the campus. Especially places that are often used for campus activity. Like 
class, yard, foodcourt, toilet and other places are often seen scattered rubbish until cleaning 
service clean that place. 
 
Therefore, the purpose of this design is to create clean campus movement campaign to 
attend,interest,and searching the waste of residents to the campus through photography 
media that applied to posters and media videography. The benefits of this design is to make 
the campus residents aware and concerned about the cleanliness of the campus for all off 
campus residents.  
 
The method used is to create a poster that is divided into three types of posters, namely 
awareness, informing, and reminding. And also the media videography that aims to remind 
again of the care of a student's heart who took the initiative to throw other people's waste in 
place then closed with a testimony of concern from the campus residents. The main media 
will be applied to promotional media such as Campus Magazine and Kompas Newspaper, 
Billboard, Youtube Video, X-Banner. Through this campaign, campus residents will be 
aware and able to start throwing away a waste in place without having to pollute the 
surrounding environment. 
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