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Kabupaten Bandung wilayah Selatan merupakan sentra dari hasil potensi alam yang ada di 
Kabupaten Bandung. Potensi alam tersebut dimanfaatkan sebagai daya tarik wisata dan juga 
hasil alamnya dapat diolah menjadi makanan khas setempat yang biasanya dijadikan oleh-
oleh saat beRkunjung ke Kabupaten Bandung khususnya wilayah Selatan. Banyak 
penduduknya yang tergabung dalam Usaha Kecil Menengah (UKM) yang mengelola hasil 
alam tersebut menjadi makanan oleh-oleh  seperti opak, manisan strawberry, bandrek, dan 
kalua jeruk. Namun disayangkan, banyak masyarakat yang belum mengenali produk 
makanan oleh-oleh khas  Kabupaten Bandung wilayah Selatan ini, sehingga eksistensi dari 
produk makanan ini masih kurang. 
 
Maka dari itu, tujuan dari perancangan yang penulis lakukan ini adalah untuk mengenalkan 
produk makanan oleh-oleh khas Kabupaten Bandung wilayah Selatan seperti opak, manisan 
strawberry, bandrek dan kalua jeruk yang diolah dari potensi alam sekitar kepada masyarakat 
khususnya daerah Jawa Barat dengan sasaran kampanye yaitu remaja sampai dewasa muda 
yang memiliki rentang umur 20-30 tahun. 
 
Media utama adalah media sosial yang diyakini efektif dalam penyampaian pesan karena 
saat ini internet semakin mudah didapat dan media sosail merupakan media yang paling 
sering digunakan oleh sasaran kampanye. Dengan menggunakan gaya visual retorika yang 
menampilkan gaya hidup dari sasaran kampanye serta daerah wisata yang ada di Kabupaten 
Bandung wilayah Selatan dan penggunaan bahasa Sunda sederhana diharapkan mampu 
mengenalkan produk makanan oleh-oleh khas Kabupaten Bandung wilayah Selatan ini 
kepada sasaran kampanye. 
 
 
Kata kunci: alami, media kampanye, Bandung Selatan, makanan oleh-oleh 
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Regency of South Bandung is the center of natural potential results in Bandung regency. The 
potential of nature is used as a tourist attraction and also the natural results can be 
processed into a typical local food that is usually made souvenirs during a visit to Bandung 
regency, especially the South. Many of the residents who joined in Small and Medium 
Enterprises (SMEs) that manage the natural products into food souvenirs such as opak, 
candied strawberry, bandrek, and kalua orange.But unfortunately, many people who have 
not issued a typical food products from South Bandung regency, so the existence of these 
food products is still lacking. 
 
Therefore, the purpose of the design that the author is doing is to introduce typical food 
products of southern Bandung district such as opak, candied strawberry, bandrek and kalua 
oranges are processed from the potential of natural to the community, especially the area of 
West Java with a campaign target of adolescence to adulthood young people who have a 20-
30 year age range. 
 
The main media is social media that believes effectively in the delivery of messages because 
the progress of the era more easily in the internet access so that information can be obtained 
easily and quickly. By using illustration and photography techniques also a good way of 
persuasion for content in social media to be interesting. denagn so social media can 
introduce about the Regency of Bandung in the South especially the typical food processed 
from the natural potential around. 
 
 
Keywords: natural, campaign media, South Bandung, food product as a gift 
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