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ABSTRAK 

 
PERANCANGAN KAMPANYE AYO PULANG UNTUK MENGURANGI 

ANJING TERLANTAR DENGAN CARA ADOPSI 

 

Oleh 

Bobby Chandra 

NRP 1364098 

 
Kurangnya tanggung jawab dan komitmen dari sebagian pemilik anjing di Indonesia 
menyebabkan adanya anjing terlantar. Kondisi ini diperparah  karena banyak juga 
masyarakat yang mulai ingin memelihara anjing tapi tidak bertanggung jawab dan 
berkomitmen dalam jangka waktu yang lama. Otomatis jumlah anjing terlantar semakin 
banyak. Karena anjing merupakan hewan yang sensitif, maka manusia harus prihatin 
terhadap hal ini. Keprihatinan terhadap permasalahan teresebut menimbulkan upaya dari 
beberapa kelompok, untuk dapat memfasilitasi anjing terlantar menjadi anjing yang siap 
untuk diadopsi oleh pemilik baru. 
 
Tujuan perancangan yang dilakukan adalah mengubah pola perilaku masyarakat untuk lebih 
memilih adopsi, sehingga mengurangi jumlah anjing terlantar di kota besar di Indonesia dan 
meningkatkan kesejahteraan anjing.  
 
Metode yang digunakan adalah dengan merancang kampanye dengan tahapan Awareness, 
Informing dan Reminding. Adapun media yang digunakan adalah media sosial, website dan 
video animasi sehingga target pengguna dapat dengan mudah mengakses dan mendapatkan 
informasi terkait sesuai dengan kebutuhan serta semakin yakin untuk menjadi adopter anjing 
terlantar. Melalui perancangan kampanye ini maka diharapkan masyarakat yang menjadi 
target memiliki perubahan pola pikir dan perilaku sesuai dengan yang diharapkan sehingga 
anjing terlantar di Indonesia dapat berkurang. 
 

Kata kunci: adopsi, anjing terlantar, kampanye, kesejahteraan hewan, website 
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ABSTRACT 

 
AYO PULANG CAMPAIGN 

 IN ORDER TO REDUCE STRAY DOGS WITH ADOPTION METHOD 

 

Submitted by 
Bobby Chandra 

NRP 1364098 

 

The Lack of responsibility and commitment of some dog owners in Indonesia has led to the 
existence of stray dogs. This condition is worsened because  many people are starting to 
want to pet new dog but did not responsible and committed for the long term. Because of that 
the number of stray dogs are increasing. Since dogs are sensitive animals,people must 
concered about this. Concerns over these issues led to the efforts of some groups, to be able 
to facilitate abandoned dogs to be ready for adoption by new owners. 
 
 
The main purpose of this campaign is to change the behavior patterns of people to prefer 
adoption rather than buy dogs from petshop, thereby it will  reducing the number of 
abandoned dogs in major cities in Indonesia and improving the welfare of dogs. 

 
The method that author used to design this campaign is with Awareness, Informing and 
Reminding stages. The media used are social media, websites and video animation so that 
target users can easily access and get related information in accordance with the needs and 
more convenient to become adopter for stray dog. Through the design of this campaign 
author expect that the target community would  change the mindset and behave as it is so 
that abandoned dogs in Indonesia can be reduced. 
 
 
Keywords: adoption, stray dog, campaign, animal welfare, website 
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