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Industri pariwisata di Indonesia menunjukkan perkembangan yang luar biasa karena  

dilatarbelakangi oleh alamnya yang sangat indah, budaya yang beragam dan lain sebagainya. 

Saat ini Indonesia terus menerus melakukan promosi untuk menarik wisatawan dari 

mancanegara maupun dari dalam negeri untuk datang ke tempat - tempat yang ditawarkan. 

Bukit Lawang  merupakan satu dari ribuan tempat wisata yang potensial menjual di Indonesia. 

Tempat wisata ini menawarkan keindahan alam dan Orangutan Sumatera yang merupakan 

salah satu fauna asli milik Indonesia.  

Tujuan perancangan ini adalah meningkatkan minat masyarakat Indonesia  melalui media yang 

dipersiapkan. Manfaat perancangan ini adalah agar wisata Bukit Lawang dapat berkembang 

dan masyarakat Indonesia mengetahui bahwa Bukit Lawang merupakan habitat dari fauna 

Orangutan Sumatera.  

Metode yang digunakan ialah dengan membuat media promosi yang efektif seperti majalah, 

media sosial, traffic ads, billboard dan neon box dengan menggunakan desain yang  modern.  

Melalui perancangan ini diharapkan objek wisata Bukit Lawang menjadi daya tarik bagi 

masyarakat Indonesia sehingga wisata Bukit Lawang dapat berkembang menjadi lebih baik. 
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ABSTRACT 

 

PROMOTION FOR TOURIST SITE IN 

BUKIT LAWANG NORTH SUMATRA 

By 

Ned Dean Barus 

NRP 1264143 

 

The tourism industry in Indonesia showed an outstanding development due to the country’s 

beautiful nature, diverse culture and etc. As of today, Indonesia has done numerous promotions 

continuously to attract tourists from both outside the country and/or even from their own citizen 

to visit the tourist sites in the country. Bukit Lawang is one of thousands of tourist sites that 

have amazing potential in Indonesia. In this tourist site, tourists can enjoy the beauty of nature 

and watch Sumatran Orangutan, one of the native animals in Indonesia, in their natural 

habitat. 

 The purpose of this promotion design is to raise interest of fellow Indonesians through the 

mediaprovided. The benefit of this promotion design is to help the tourist site so that Bukit 

Lawang could thrive and people would know that Bukit Lawang is the habitat of Sumatran 

Orangutan.  

The method used to promote Bukit Lawang is making an effective promotion media such as 

magazine, social media, traffic ads, billboard, and neon box using modern style design. With 

this, it is hoped that the tourist site, Bukit Lawang, could be an attraction for Indonesians and 

that it will help the tourist site to grow and be better.  
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