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ABSTRAK

PERANCANGAN WEBSITE SEBAGAI MEDIA PROMOSI

SENTRA BATIK TASIKMALAYA

Oleh
Melinda Yonathan

1364002

Batik merupakan warisan budaya asli Indonesia yang sudah diakui oleh UNESCO sebagai 
“Warisan Kemanusiaan untuk Budaya Lisan dan Nonbendawi (Masterpieces of the Oral and 
Intangible of Humanity)”. Namun yang sangat memprihatinkan adalah banyak generasi muda 
yang tidak mengetahui beragam batik yang dimiliki oleh Indonesia. Seharusnya batik menjadi 
budaya yang dibanggakan oleh Indonesia dan dikenal oleh warganya sendiri.

Maka dari itu, tujuan dari perancangan ini adalah untuk memperkenalkan sekaligus 
mempromosikan salah satu batik yang cukup jarang dikenal yang berasal dari kota Tasikmalaya,
Jawa Barat. Manfaat dari perancangan ini adalah untuk lebih mengenal dan menarik minat 
dewasa muda akan batik Tasikmalaya ( batik Tasikan ) yang pada sejarahnya dulu pernah 
menjadi salah satu batik yang cukup terkenal.

Media yang akan digunakan adalah website shopping online yang menampilkan gaya-gaya anak 
muda yang tampak keren dengan batik Tasikmalaya ( batik Tasikan ). Layout yang akan 
digunakan adalah clean dengan typography yang tipis, kurus, serta script yang mendukung 
website tampah lebih bersih, elegant dan menonjolkan batik tasikan didalamnya. Dilengkapi 
dengan media pendukung lainnya yaitu aplikasi, video, logo, packaging, lookbook/catalog, 
banner online, voucher, dan gimmick.

Kata kunci : Batik, Jawa Barat, Tasikan, Tasikmalaya, Website
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ABSTRACT

DESIGN OF WEBSITE AS MEDIA PROMOTION

SENTRA BATIK TASIKMALAYA

By
Melinda Yonathan

1364002

Batik is an indigenous cultural heritage of Indonesia that has been recognized by UNESCO as 
"Humanitarian Heritage for Oral and Intangible Culture (Masterpieces of the Oral and Intangible 
of Humanity)". It is a pity that many young people do not know the variety of batik. Batik 
should be Indonesian culture proud and acknowledge by   it’s citizen.

Therefore, the purpose of design is to introduce and promote batik Tasikmalaya from West Java, 
which is rarely known. The benefits of this web design is to make young people interest in 
Tasikmalaya batik ( Tasikan batik ) which was a famous batik many years ago.

Online shopping website is media used to display the cool style of young people who wear
Tasikan batik. The layout is clean with a thin and script typography that enhance the look of
website to show the elegance of Tasikan batik. The other media to support main media are
application, video, logo, packaging, lookbook / catalog, banner online, voucher, and gimmick.
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