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Taman nasional adalah kawasan pelestarian alam yang mempunyai ekosistem asli dengan
sistem zonasi. Selain berfungsi sebagai pusat konservasi juga bisa dibudidayakan untuk
tujuan lain. Untuk menjaga kelestarian keanekaragaman hayati tetap seperti biasa, maka
pemerintah membentuk Taman Nasional untuk flora dan fauna endemik dengan karakteristik
tertentu.

Taman Nasional Baluran adalah salah satu Taman Nasional yang ada di Indonesia. Nama
Baluran untuk Taman Nasional diambil dari Gunung Baluran. yang berada di wilayah
Situbondo dan Wongsorejo, Banyuwangi JawaTimur. Taman Nasional Baluran masih
kurang dikenal di kalangan wisatawan, karena lokasi yang dekat dengan Pulau Bali,
sehingga orang-orang umumnya lebih mengenal wisata Bali dan Lombok. Potensi Taman
Nasional Baluran sangat besar untuk dijadikan tempat wisata karena terdapat savanna yang
sangat luas dan pantai yang bisa dinikmati oleh wisatawan dan melihat berbagai aneka satwa
liar di padang savanna.

Maka dari itu tujuan perancangan ini adalah untuk meningkatkan minat masyarakat
berwisata ke Taman Nasional Baluran melalui media informasi yang tepat dan menarik
sesuai target.

Metode yang digunakan ialah dengan merancang video promosi serta didukung dengan
media promosi berupa koran, majalah, iklan website, web banner, x-banner, media sosial,
iklan tv. Dengan adanya informasi promosi wisata Taman Nasional Baluran ini, diharapkan

masyarakat dapat berwisata sambil melestarikan alam yang ada.

Kata kunci: Indonesia, promosi, taman nasional, turis
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ABSTRACT

TOURISM PROMOTION DESIGN OF
BALURAN NATIONAL PARK SITUBONDO

Submitted by
Fuzza Duwana Putra ZA
NRP 1264167

National Park is a park in use for conservation purpose which has native acosystem. Besides
serving as a point conservation, it’s also can cultivate for another purpose. For protected a
diversity, then the government forming national park for flora and fauna endemic with
characteristic certain.

Baluran National Park one of National Park in Indonesia. Baluran named from a Mount
Baluran located in Situbondo and Wongsorejo, Banyuwangi, East Java Province Indonesia.
Baluran National Park less well known in tourist, which is located close together with Bali
and Lombok. Baluran National Park is very potential for tourist attraction. It has a
relatively dry climate and mainly consist of savanna, as well as lowland forests, mangrove
forest and hills, wild animals.

A design purpose is to raise tourism interest for make a tour to Baluran National Park
through appropriate and interesting information media.

The method used is to create a promotional video and adverstising design media such as
newspaper, magazine, website, web banner, x-banner, social media, TV ads. Through the
design of this, Baluran National Park became known and also tourist can make a tour while

conserve nature.
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