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ABSTRAK 

Pergaulan dan kehidupan sosial merupakan hal yang tidak terlepas dari kehidupan masyarakat. 
Pergaulan dan kehidupan sosial memunculkan cara dan gaya tersendiri bagi tiap orang untuk 
bersosialisasi. Ketika mendengar kata sosialita, hal yang sering muncul dalam pikiran masyarakat 
adalah barang-barang mewah, branded, jalan-jalan keluar negeri, arisan dengan nominal 
mencapai ratusan juta rupiah. Sebagai perwujudan dari kebutuhan kalangan sosialita akan tempat 
perawatan kecantikan dan tempat belanja maka akomodasi yang cocok adalah One Stop Woman 
Beauty Care yang exclusive, high class dan private. Fasilitas yang ditawarkan adalah VIP dan VVIP 
lounge untuk ruang konsultasi perawatan tubuh, tempat belanja semua perlengkapan kebutuhan 
wanita seperti baju, tas, sepatu, alat makeup dan skincare, salon kecantikan, gym, nail care seperti 
manicure, pedicure  dan cafe sebagai fasilitas pelengkap. Ruangan VVIP merupakan ruangan yang 
menyediakan semua fasilitas yang ada di One Stop Woman Beauty Care di dalam satu ruangan 
seperti beauty bar yang menyediakan produk make up dan skincare, area make up, mini bar, ruang 
santai, area konsultasi dan ruang perawatan, area gym, manicure, pedicure dan area catwalk. 
Konsep perancangan yang digunakan adalah elegan dan glamor.  
 
Kata Kunci: Sosialita, gaya hidup, beauty care, eksklusif, glamour 
 

Association and social life are things that related to society life. Association and social life bring up 
the own way and style for every person to socialize. Socialite is a social reality that happened in 
common society. When hearing “socialite”, a thing that often comes in society’s mind are luxurious 
goods, branded, goes to overseas, regular social gathering takes hundreds of million rupiah. As a 
embodiment of socialite circle’s need, so the suitable place for beauty care and shopping centre is 
One Stop Woman Beauty Care that exclusive, high class, and private. The facilities provided are VIP 
and VVIP room to consultation room for body care, shopping centre for all of women’s equipment 
needed as clothes, bags, shoes, makeup tools and skin care, beauty salon, gym, nail care as 
manicure, pedicure and café as complement facility. VVIP is a room that offered all of the facilities 
of One Stop Beauty Care in one room as beauty bar that provided makeup product and skin care, 
makeup area, mini bar, lounge, consultation area and treatment room, gym area, manicure, 
pedicure and catwalk area. The design concept that used are elegant and glamour.  
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