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Rambut gimbal merupakan salah satu fenomena yang terdapat di Desa Dieng Kulon, 

Kecamatan Batur, Kabupaten Banjarnegara. Rambut gimbal hanya dapat dihilangkan melalui 

suatu upacara yang disebut Upacara Ruwatan Rambut Gimbal yang berarti menghilangkan 

atau membuang rambut gimbal dari anak yang memiliki rambut gimbal tersebut. Rambut 

gimbal telah lama populer dan ruwatan untuk menghilangkan rambut gimbal menjadi ritual 

turun temurun hingga saat ini. Menghilangnya rambut gimbal tersebut menjadi inspirasi 

dalam pembuatan busana semi couture yang berjudul “Rambut Gimbal”. Penghilangan 

rambut gimbal dikemas dengan lebih sederhana melalui koleksi Rambut Gimbal ini, namun 

tetap mengikuti perkembangan fashion di kalangan anak muda. Desain yang cenderung 

asimetris dan bertumpuk ini diharapkan menjadi ide yang menarik untuk dikomunikasikan 

kepada masyarakat. 

 

Koleksi Rambut Gimbal ini menggunakan tren Svarga dengan subtema Supranatural yang 

menjadi kontras dengan penggunaan teknik unfinished seam, bleaching dan anyaman. 

Manipulasi bahan macramé ditambahkan untuk mempertegas kesan rambut gimbal. 

 

Koleksi semi couture Rambut Gimbal ditujukan bagi wanita dan pria dewasa usia 23-35 

tahun yang menyukai seni, busana modern etnik dan petualangan, berdomisili di daerah 

perkotaan dan bekerja di bidang industri kreatif. 
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Dreadlocks are one of the phenomena found in Dieng Kulon Village, Batur District, 

Banjarnegara Regency. Dreads can only be removed through a ceremony called Dreadlocks 

Ruwatan Ceremony which means removing  dreadlocks from children who have dreadlocks. 

Dreadlocks have been popular for a long time and ruwatan for removing dreadlocks has 

been a hereditary ritual until now. The loss of dreadlocks was an inspiration in making semi 

couture clothing entitled Dreadlocks. Dreadlocks are simpler packaged through this 

Dreadlocks collection, but keep up with fashion developments among young people. This 

design that tends to be asymmetrical and overlap is expected to be an interesting idea to be 

communicated to the public. 

 

This Dreadlocks Hair Collection uses the trend of Svarga with Supernatural sub-themes 

which becomes a contrast with the use of unfinished seam, bleaching and woven techniques. 

Macramé material manipulation was added to reinforce the impression of dreadlocks. 

 

Semi couture Dreadlocks collection is intended for women and men aged 23-35 years who 

love art, modern ethnic fashion and adventure, are domiciled in urban areas and work in the 

creative industry. 
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