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ABSTRACT 

Underpricing is aphenomenon, where the closing price of stockon the first day in a 

secondary market is higher than offered stock price by firm in a primary market. This 

study aims to test and analyze an impact of underwriter reputation, profitability, 

financial leverage, firm size, listing delay, offering volume on initial return, as a 

proxy of underpricing, of the firms offering stock to public for the first time on 

Indonesia Stock Exchange. 

The population of this study is firms with the underpriced stock from 2012 to 2016.  

To obtain the number of firms as sample representing the number of firms as 

population during this period, the stratified random sampling is used as sampling 

method, where the year used is treated as stratum. The method of data analysis in this 

study isregression model with cross-sectional data. 

The result of this study shows two things. Firstly,underwriter reputation has a 

negative impact on initial return whereas profitability has a positive impact of initial 

return. Secondly, financial leverage, firm size, listing delay and offering volume have 

no impact on initial return. Based on the result of this study, underwriter reputation 

and profitability are the important determinant for firms and investors to get some 

benefits when they are on primary market. To avoid underpricing, firms are 

suggested choosing the reputable underwriter so that the amount of money firms get 

can becomeso many. Conversely, investors are recommended selecting the firms with 

high profitability so that they can enjoy capital gain on the first day after inital public 

offering is done. 
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ABSTRAK 

Underpricing merupakansebuah fenomena, dimana harga saham penutupan pada hari 

pertama di pasar sekunder lebih tinggi dari pada harga yang ditawarkan oleh 

perusahaan di pasar perdana . Penelitian ini bertujuan untuk menguji dan 

menganalisis pengaruh reputasi penjamin emisi, profitabilitas, financial leverage, 

ukuran perusahaan, waktu  listing, dan volume penawaran terhadapinitial return, 

sebagai proksiunderpricing,pada perusahaan yang melakukan penawaran perdana di 

Bursa Efek Indonesia. 

Populasi dalam penelitian ini yaitu perusahaan yang mengalami underpricing dari 

tahun 2012 sampai 2016. Untuk mendapatkan jumlah perusahaan sebagai sampel 

yang merepresentasi perusahaan sebagai   jumlah perusaahaan sebagai populasi 

selama periode tersebut,  maka metode random terstratifikasi digunakan sebagai 

metode pengambilan sampel  dengan memperlakukan tahun bagai strata. Metode 

analisis data yang digunakan yaitu model regresi berganda dengan data silang tempat. 

Hasil penelitian menujukkandua hal. Pertama, reputasi penjamin emisi berpengaruh 

negatif terhadap inital return sedangkan profitabilitas berpengaruh positif terhadap 

tingkat underpricing. Kedua,  financial leverage, ukuran perusahaan, waktu listing 

dan volume penawaran tidak berpengaruh terhadap inital return. Berdasarkan hasil 

penelitian ini, reputasi penjamin emisi dan profitabilitas merupakan determinan 

penting untuk diperhatikan  investor dan perusahaan untuk mendapatkan manfaat 

ketika mereka berada pada pasar perdana.  Untuk menghindari underpricing, 

perusahaan disarankan untuk menggunakan penjamin emisi yang memiliki reputasi 

sehingga jumlah dana yang perusahaan dapatkan dapat menjadi lebih banyak.  

Sebaliknya, investor  disarankan  untuk memilih perusahaan yang memiliki 

profitabilitas yang tinggi sehingga mereka dapat menikmati selisih harga saham yang 

positif pada hari pertama setelah penawaran perdana dilakukan.  

 

Kata kunci: intialreturn, profitabilitas, reputasi penjamin emisi. 
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