ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh motivasi pada Brand
Preference. Sampel penelitian ini adalah orang — orang yang peduli dengan kesehatan
gigi di kota Bandung dengan berbagai jenis umur, usia, pendapatan dan merek pasta
gigi yang digunakan. Hasil penelitian ini hanya menunjukan bahwa motivasi dengan
dimensi yang terdiri dari indikator — indikator pernyataan menunjukan tidak
menunjukan adanya pengaruh pada Brand Preference. Penelitian ini diharapkan
dapat memberikan wawasan yang baru bagi pemasar mengenai psikologis konsumen
yaitu motivasi untuk perencanaan strartegi marketing dalam menganalisis perilaku
konsumen sehingga memberikan nilai tambah kepada konsumen yang berdampak
pada peningkatan penjualan dan profit perusahaan
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