ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk Mengetahui dan menganalisis pengaruh
antara persepsi konsumen terhadap minat beli pada produk organik, di Restoran
Produk Organik Kehidupan Tidak Pernah Berakhir. Penelitian ini menggunakan
jenis penelitian causal explanatory untuk menguji pengaruh antara persepsi
konsumen terhadap minat beli pada produk organik di Restoran Kehidupan Tidak
Pernah Berakhir. Populasi yang digunakan peneliti yaitu masyarakat Jawa Barat
yang pernah mengunjugi Restoran Kehidupan Tidak Pernah Berakhir. Sampel
dalam penelitian ini adalah masyarakat kota Bandung yang pernah mengunjungi
Restoran Kehidupan Tidak Pernah Berakhir. Teknik yang digunakan peneliti yaitu
dengan non-probability sampling, berdasarkan metode purposive sampling.
Jumlah sampel yang digunakan dalam penelitian ini berjumlah 130 responden.
Pengukuran dalam pengisian kuisioner penelitian ini menggunakan skala likert.
Berdasarkan hasil penelitian, ditemukan bahwa terdapat pengaruh yang signifikan
antara Persepsi Konsumen terhadap Minat Beli produk Organik, dimana minat
beli produk organik dipengaruhi oleh persepsi konsumen sebesar 51.8%. Peneliti
menyarankan kepada pihak perusahaan, yaitu Restoran Kehidupan Tidak Pernah
Berakhir di Kota Bandung untuk dapat terus meningkatkan persepsi positif
mengenai makanan organik di kota Bandung, sehingga dapat meningkatkan minat
beli yang dimiliki oleh konsumen.

Kata-kata Kunci: Persepsi Konsumen dan Minat Beli
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ABSTRACT

This study aims to Know and analyze the influence between consumer
perceptions on purchase intention of organic products in the Restaurant Organic
Products “Kehidupan Tidak Pernah Berakhir”. This study uses a type of causal
explanatory research to examine the effect of consumer perceptions on purchase
intention of organic products in the Restaurant “Kehidupan Tidak Pernah
Berakhir”. The population used by researchers is the people of West Java who
never visited the Restaurant “Kehidupan Tidak Pernah Berakhir”. The sample in
this study is the people of Bandung who never visited the Restaurant “Kehidupan
Tidak Pernah Berakhir”. The technique used by researchers is non-probability
sampling, based on purposive sampling method. The number of samples used in
this study amounted to 130 respondents. Measurements in the questionnaire
filling this research using Likert scale. Based on the results of the study, it was
found that there is a significant influence between Consumer Perceptions on
Organic Products Purchase Intention, where the Purchase Intention of organic
products is influenced by consumer perception of 51.8%. Researchers suggest to
the company, the Restaurant “Kehidupan Tidak Pernah Berakhir” in Bandung
City to be able to continue to increase positive perceptions about organic food in
the city of Bandung, so as to increase purchase intention owned by consumers.

Keywords: Consumer Perceptions and purchase intention
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