
 

viii                Universitas Kristen Maranatha 
 

ABSTRAK 

 

 

Pomade merupakan salah satu kebutuhan pria di Indonesia. Hal ini memberikan 

peluang bagi pelaku bisnis untuk mendirikan usaha mikro di bidang pomade. 

Perencanaan bisnis KEV. Blend Pomade ini bertujuan untuk mengetahui tingkat 

kelayakan bisnis yang akan dijalankan tersebut. Dalam menjalankan usahanya 

pelaku usaha memiliki beberapa aspek yang akan mempengaruhi kinerja usaha, 

seperti pemasaran, operasional, sumber daya manusia, dan keuangan. Alasan 

penulis memilih pomade blend sebagai perpaduan antara pomade berbahan dasar 

air dan minyak yang membuat pomade tersebut memiliki daya tahan tinggi tetapi 

tetap mudah untuk dibilas. KEV. Blend Pomade akan didistribusikan melalui 

reseller dan barbershop, serta membuka stand di pameran-pameran yang bertujuan 

untuk memperkenalkan produk tersebut sehingga penulis dapat melakukan 

interaksi secara langsung dengan konsumen. Berdasarkan uji kelayakan yang telah 

dilakukan oleh penulis melalui teknik Net Present Value, Payback Period, dan 

Profitability Index menyatakan bahwa bisnis tersebut layak untuk dijalankan. 
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ABSTRACT 

 

 

Pomade is one of men’s needs in Indonesia. This provides an opportunity for 

businesses to establish micro businesses in the pomade sector. KEV. Blend Pomade 

aims to determine the feasibility of the business to be carried out. In running its 

business, business actors have several aspects that will affect business 

performance, such as marketing, operations, human resources and finance. The 

reason the writer chose pomade blend as a combination of water and oil based 

pomade which makes the pomade has high durability but still easy to rinse. KEV. 

Blend Pomade will be distributed through resellers and barbershop, as well as 

opening stands at exhibitions that aim to introduce the product so that the owner 

can interact directly with consumers. Based on the feasibility test that has been 

done by the author through the Net Present Value, Payback Period technique, and 

the Profitability Index states that the business is feasible to run. 
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