
 

v 
Universitas Kristen Maranatha 

 

ABSTRAK 

 

Penelitian ini memiliki tujuan untuk menganalisis pengaruh harga terhadap 

keputusan pembelian konsumen Berrybenka, dan jenis strategi harga  terhadap 

keputusan pembelian konsumen Berrybenka pada Mahasiswa Universitas Kristen 

Maranatha, Bandung.  

Penelitian ini memiliki metodologi Explanatory research, dengan Populasi 

masyarakat yang mengakses BerryBenk, dengan Sampel konsumen Berrybenka pada 

Mahasiswa Universitas Kristen Maranatha, Bandung.  Pengambilan sampel dalam 

penelitian ini adalah Non Probabilitas dan Purposive.  Dalam penelitian ini, penulis 

melakukan penelitian menggunakan metode survey degan menyebarkan kuesioner.  

Metode analisis data menggunakan regresi linier sederhana.   

Peneliti telah mengumpulkan data sejumlah 105 orang responden, sesuai dengan 

jumlah sampling minimal yang harus dilakukan.  Berdasarkan hasil penelitian,didapat  

bahwa  terdapat pengaruh yang signifikan antara strategi harga dan keputusan 

pembelian konsumen Berrybenka pada Mahasiswa Universitas Kristen Maranatha, 

Bandung, dimana sebesar 72,6% strategi harga akan menentukan keputusan pembelian.  

selain itu, didapat Discount Pricing sebagai strategi harga dengan pengaruh paling 

besar terhadap keputusan pembelian 
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ABSTRACT 

 

 

This study aims to analyze the influence of prices on consumer purchasing 

decisions Berrybenka, and the type of pricing strategy to consumer purchasing 

decision Berrybenka on Maranatha Christian University Student, Bandung. 

 This study has an Explanatory research methodology, with population of 

people accessing BerryBenk, with Berrybenka consumer samples at Maranatha 

Christian University Student, Bandung. Sampling in this research is Non Probability 

and Purposive. In this study, the authors conducted a study using survey methods 

using distributed questionnaires. Methods of data analysis using simple linear 

regression. 

Researchers have collected data of 105 respondents, according to the 

minimum sampling quantity that must be done. Based on the result of research, it is 

found that there is a significant influence between Berrybenka consumer price and 

purchase decision strategy at Maranatha Christian University Student, Bandung, 

where 72,6% price strategy will determine purchase decision. In addition, Discount 

Pricing is obtained as a pricing strategy with the greatest influence on purchasing 

decisions 
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