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ABSTRAK 

 

 

 

PT. Vilour Promo Indonesia merupakan perusahaan yang bergerak di bidang 

konveksi yang memproduksi beberapa jenis pakaian, yaitu: t-shirt, poloshirt, kemeja, 

singlet, jersey, dan celana olahraga. Di perusahaan ini terdapat dua tempat 

penyimpanan sementara atau gudang penyimpanan, yaitu gudang bahan baku dan 

gudang produk jadi. Gudang yang memiliki tata letak efisien merupakan salah satu 

faktor pendukung kelancaran proses produksi. Tata letak yang efisien dapat 

meminimumkan jarak perpindahan dan mempersingkat waktu pengambilan barang. 

Permasalahan yang terjadi di gudang produk jadi PT. Vilour Promo Indonesia adalah 

penumpukan barang dan aliran keluar masuk barang yang bermasalah (tersendat-

sendat) sehingga total jarak perpindahan menjadi panjang. Oleh karena itu perusahaan 

disarankan mengatur kembali tata letak penyusunan barang di gudang. 

 

Tujuan penelitian ini untuk mengetahui bagaimana penempatan barang saat ini yang 

diterapkan oleh PT. Vilour Promo Indonesia dan memberikan usulan rancangan tata 

letak penyusunan barang serta mengetahui pengurangan jarak perpindahan dengan 

menggunakan rancangan yang diusulkan.  

 

Metode yang diusulkan adalah metode Cube Per Order Index yang memperhitungkan 

ukuran produk dan kebutuhan rak, frekuensi keluar masuk untuk produk fast moving 

dan medium moving, dan jarak dari tempat penyimpanan ke pintu keluar 

menghasilkan jarak perpindahan sebesar 340.4  meter, hasil ini lebih baik daripada 

jarak perpindahan sebelum metode Cube Per Order Index diterapkan yaitu sejauh 

351.8 meter, artinya ada perbaikan atau penghematan jarak sebesar 11.4 meter. 

 

 

 

Kata kunci : Tata letak, metode Cube Per Order Index, jarak perpindahan 
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ABSTRACT 

 
 
 

PT. Vilour Promo Indonesia is a company which engaged in a convection sector that 

produces several types of clothing, that is: t-shirt, poloshirt, shirt, singlet, jersey, and 

sweatpants. In this company there are two temporary storage places or storage 

warehouse, that is raw material warehouse and warehouse of finished product. A 

warehouse that has an efficient layout is one of the factors supporting the smoothness 

of the production process. An efficient layout can minimize moving distance and 

shorten the taking time. Current problem in PT. Vilour Promo Indonesia fnished 

product warehouse is accumulation of goods and the flow of incoming and outgoing 

goods, so the total distance of the movement becomes longer. Therefore, the company 

is suggested to re-arrange the layout of the preparation of goods in the warehouse. 

 

The purpose of this research to know how the placement of goods currently applied 

by PT. Vilour Promo Indonesia and give suggestions of designing the layout and 

knowing distance reduction of displacement by using the proposed design. 

 

The proposed method is Cube Per Order Index method that notice product size and 

requirement, incoming and outgoing frequencies for fast moving and medium moving 

products, and distance from storage to the exit door produce a displacement distance 

of 340.4 meters, the result is better than the displacement distance of movement 

before the Cube Per Order Index method is applied as far as 351.8 meters, it means  

there is an improvement or a distance saving of 11.4 meters. 

 

 

Keywords : Layout, Cube Per Order Index method, Moving distance 
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