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ABSTRAK  

 

 

Public Relation Promotion Activity Merupakan Kegiatan yang dilakukan 

seseorang untuk melakukan presentasi dan mempengaruhi seseorang. . Public Relation 

Promotion Activity Universitas Kristen Maranatha melakukan 2 kegiatan dalam bidang 

promosi yaitu periklanan dan pemasaran secara langsung. Keputusan memilih salah 

satu bagian dari perilaku konsumen, yang berarti suatu proses yang melibatkan 

seseorang ataupun suatu kelompok untuk memilih, membeli, menggunakan dan 

memanfaatkan barangbarang, pelayanan, ide, ataupun pengalaman untuk memenuhi 

kebutuhan dan keinginan (Solomon, 2003). Penelitian ini digunakan untuk mengetahui 

Public Relation Promotion Activity berpengaruh terhadap Keputusan Mahasiswa 

Memilih Program Studi Manajemen Universitas Kristen Maranatha pengaruh tersebut 

sebesar 0,135 atau 13,5% dan sisanya di pengaruhi oleh faktor-faktor lainnya, dengan 

responden 119 orang. 

 

 

Kata kunci : Public Relation Promotion Activity, Periklanan, Pemasaran Langsung, dan 

Keputusan Memilih 
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ABSTRACT  

 

Public Relation Promotion Activity Is an activity that someone does to make a 

presentation and influence a person. . Public Relation Promotion Activity Maranatha 

Christian University doing 2 activities in the field of promotion that is advertising and 

marketing directly. The decision to choose one part of consumer behavior, which 

means a process that involves a person or a group to choose, buy, use and use goods, 

services, ideas, or experiences to meet needs and wants (Solomon, 2003). This research 

is used to know Public Relation Promotion Activity influence to Student's Decision 

Selecting Management Program of Christian University of Maranatha the influence is 

0,135 or 13,5% and the rest is influenced by other factors, with 119 respondents.  
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