ABSTRAK

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengidentifikasi dan Mengetahui pengaruh
Citra Merek dan Kesadaran Merek terhadap Keputusan Slswa Siswi Memilih SMA
Swasta di kota Cimahi. Permasalahan dalam penelitian ini adalah apakah indikator
Citra Merek dan Kesadaran Merek berpengaruh terhadap Keputusan Slswa Siswi
Memilih SMA Swasta di kota Cimahi. Data yang digunakan dalam penelitian ini
diperoleh dari kuesioner yang disebarkan kepada individu bersekolah di SMA Santa
Maria 3 Cimahi. Teknik analisis yang digunakan adalah regresi berganda dengan
menggunakan uji hipotesis, yaitu uji F dan uji t. Dari penelitian ini dapat disimpulkan
berdasarkan uji statistik bahwa Citra Merek dan Kesadaran Merek secara bersama-sama
(simultan-uji F) Berpengaruh positif terhadap Keputusan Memilih. Berdasarkan uji t,
Citra Merek (X1), Kesadaran Merek (X2), memiliki pengaruh positif masing-masing
terhadap Minat Beli Konsumen ().

Kata kunci: Citra Merek, dan Kesadaran Merek,dan Keputusan Memilih
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ABSTRACT

The purpose of this study is to identify and Detect the influence of Brand Image
and Brand Awareness on the Decision of Students Choosing Private High School in
Cimahi city. The problem in this research is whether the Brand Image and Brand
Awareness effect on the Decision of Student Choosing a Private High School in Cimahi
city. The data used in this study were obtained from questionnaires distributed to
individuals attending Santa Maria 3 Cimahi High School. The analysis technique used
is multiple regression using hypothesis test, that is F test and t test. From this research
can be concluded based on statistical test that Brand Image and Brand Awareness
together (simultaneous-test F) Positive Influence on Decision Selects. Based on the t
test, Brand Image (X1), Brand Awareness (X2), have a positive influence respectively
on Consumer Buying Interest (Y).
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