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ABSTRAK 

 

 

Dunia fashion semakin berkembang pesat dari era ke era belakangan ini, khususnya dalam 

bidang sepatu. Pada jaman sekarang, orang lebih banyak memperhatikan penampilan mereka 

daripada orang di jaman dahulu, karena masyarakat mengikuti perkembangan jaman. Hal ini 

membuat para perusahaan- perusahaan atau individu untuk berinteraksi bahkan berbisnis 

dengan relasinya dengan cara membuat sepatu yang beraneka ragam model, dari hal ini dapat 

disimpulkan bahwa persaingan perusahaan dalam berbisnis dan memperhatikan kebutuhan 

konsumen secara profesional dan secara psikologis semakin meningkat dari jaman ke jaman 

khususnya pada perusahaan sepatu Adidas. Dengan demikian penelitian ini dilakukan untuk 

menguji pengaruh faktor psikologis (motivasi konsumen, sikap konsumen dan gaya hidup) 

terhadap keputusan pembelian sepatu Adidas. Data dikumpulkan lewat survey. Mahasiswa/i 

Universitas Kristen Maranatha menjadi sampel dalam penelitian ini. Seratus enam puluh 

kuesioner disebar untuk diisi oleh mahasiswa/i dengan tingkat pengembalian 100%. Hasil 

dari penelitian ini menunjukan bahwa 45,2 % keputusan pembelian sepatu Adidas 

dipengaruhi oleh motivasi konsumen perusahaan yang ada, 38,5 % dipengaruhi oleh sikap 

konsumen dan 73,4 % dipengaruhi oleh gaya hidup. Implikasi manajerial yang dapat diajukan 

pelatihan terhadap pihak perusahaan atau pebisnis untuk mengerti cara mendengar kebutuhan 

konsumen secara baik dan benar khususnya dari faktor psikologis mereka. 

 

Kata Kunci :  Faktor Psikologis, Motivasi Konsumen, Sikap Konsumen, Gaya Hidup. 

Keputusan Pembelian, Adidas 
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ABSTRACT 

 

The world of fashion is growing rapidly from era to era lately, especially in the field of shoes. 

In today's world, people pay more attention to their appearance than people in long-ago, 

because people follow the times era. This makes the companies or individuals to interact and 

even do business with their relationships by creating a shoes that have a variety of models, 

from this it can be concluded that the company's competition in business and attention to the 

needs of consumers in a professional and psychologically increasing from era to era 

especially in Adidas shoes company. Thus this study was conducted to examine the influence 

of psychological factors (consumer motivation, consumer attitude and lifestyle) to the 

purchase decision of Adidas shoes. Data collected by survey. Maranatha Christian University 

students were sampled in this study. One hundred and sixty questionnaires were distributed to 

be filled by students with 100% return. The result of this research shows that 45,2% of 

Adidas shoes purchasing decision is influenced by consumer motivation of existing company, 

38,5% influenced by consumer attitude and 73,4% influenced by lifestyle. Managerial 

implications can be proposed training against the company or business to understand how to 

listen consumer needs well and good especially from their psychological factors. 

Keywords: Psychological Factors, Consumer Motivation, Consumer Attitudes, Lifestyle. 
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