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Kota Bandung). Peneliti menyadari bahwa Tugas Akhir ini masih jauh dari 
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10. Pengguna Layanan Traveloka di kota Bandung yang sudah bersedia 
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penelitian. 

11. Windi Indriyanti ,M Yusuf Faizal, Suryadi, Fahrizal Kemal Pratama, 
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