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ABSTRAK 

 

 

Segmentasi adalah usaha untuk membagi suatu populasi menjadi kelompok-

kelompok yang dapat dibedakan satu sama lain. Dalam pemasaran dikenal istilah 

segmentasi pasar yang berarti usaha untuk membagi pasar ke dalam kelompok-

kelompok yang dapat dibedakan satu sama lain dalam hal kebutuhan, karakteristik, 

atau perilaku yang mungkin akan memerlukan produk-produk dan strategi 

pemasaran tertentu untuk menjangkaunya. Kecocokan dari segmentasi dengan gaya 

hidup adalah bahwa gaya hidup adalah salah satu faktor yang dapat dijadikan 

variabel dalam menentukan segmen secara psikografis. Penulis tertarik untuk 

melihat segmentasi gaya hidup yang ada pada mahasiswa di Bandung. Data 

dikumpulkan dengan metode survei menggunakan instrumen kuesioner. Teknik 

pengambilan sampel adalah Convinient sampling berjumlah 346 responden, 

kemudian data dianalisis menggunakan K-means Cluster. Hasil dari penelitian ini 

ada 3 klaster yaitu klaster 1 dengan persentase 19,65% dengan jumlah 68 

responden, klaster 2 dengan persentase 32,37% dengan jumlah 112 responden, dan 

klaster 3 dengan persentase 47,98% dengan jumlah 166 responden. 

 

 

Kata Kunci: Segmentasi Gaya Hidup. 
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ABSTRACT 

 

 

Segmentation is an attempt to divide the population into groups that can be 

distinguished from each other. In marketing is the term segmentation means that 

efforts to divide the market into groups that can be distinguished from each other 

in terms of needs, characteristics, or behavior may require the products and specific 

marketing strategies to reach them. Compatibility of lifestyle segmentation is that 

lifestyle is one factor that can be used as a variable in determining the segment 

psychographics. Authors interested to see the lifestyle segmentation collage 

students in Bandung. Data collected by survey method using a questionnaire. The 

sampling technique is convinient sampling amount 346 respondents, then the data 

were analyzed using K-means Cluster. The results of this study there are three 

clusters, that is cluster 1 with a percentage of 19.65% with amount 68 respondents, 

cluster 2 with a percentage of 32.37% with amount 112 respondents, and cluster 3 

with a percentage of 47.98% with amount 166 respondents. 
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