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ABSTRAK 

 

  

PT. Mitra Abadi Barokah dalah sebuah perusahaan yang bergerak di bidang Karet 

Perapat (Rubber Seal) yang bersertifikat SNI 7655:2010 yang diberikan oleh 

Lembaga Sertifikasi Produk (LSPRo). Karet Perapat (Rubber Seal) adalah karet 

pengaman yang terdapat pada mulut tabung gas LPG berbentuk cincin berfungsi 

untuk mencegah terjadinya kebocoran gas pada waktu pengisian dan penggunaan 

tabung gas LPG. Tujuan usaha ini untuk mengembangkan pasar di mana saat ini 

konsumen utamanya adalah SPBE dan distributor yang berada di wilayah Kota dan 

Kabupaten Bandung. Perusahaan ini mencoba untuk memperluas pemasarannya 

dengan target awal seluruh wilayah DKI Jakarta, Jawa Barat hingga di masa yang 

akan datang dapat mendistribusikan produknya ke wilayah Jawa Timur (Jawa). 

Pengembangan pasar yang dilakukan perusahaan saat ini menggunakan strategi 

pemasaran Personal Selling dan WOM. Perusahaan mencanangkan akan 

menggunakan strategi pemasaran baru menggunakan Digital Marketing untuk 

menjangkau konsumennya yang lebih luas. Modal yang dibutuhkan untuk bisnis ini 

sebesar Rp 658.000.000 dengan payback period 1 tahun 10 bulan, dan layak untuk 

dijalankan. 
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ABSTRACT 

 

PT. Mitra Abadi Barokah is a company engaged in rubber seals certified SNI 

7655:2010 awarded by Product Certification Institution (LSPRo). Rubber Seals is a 

safety rubber contained in the mouth of LPG tube in form of ring function to prevent 

gas leakage at the time of filling and use of LPG cylinder. The purpose of this 

business to develop the market where the current main consumers are SPBE and 

distributors located in the city and district Bandung. The company is trying to expand 

its marketing with the initial target of the whole area of DKI Jakarta, West Java and 

in the future be able to distribute its products to East Java (Java). The company’s 

current market development uses personal selling market strategy and WOM. The 

company plans to use a new marketing strategy using digital marketing to reach a 

wider audience. The capital required for this business is Rp 658.000.000 with 

payback period 1 years, 10 month, and feasible to run 
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