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Abstrak 

Perkembangan toko mebel di Indonesia mengalami peningkatan karena produknya 

telah diakui di dunia sebagai salah satu produk andalan, permintaan terhadap produk 

kerajinan dan mebel terus menerus meningkat karena kualitas dan promosi yang 

dilakukan oleh pengrajin. Sejalan dengan permintaan yang meningkat, toko mebel 

juga bertumbuh, terutama di Kota Karawang. Kota Karawang merupakan salah satu 

kota industri yang sedang bertumbuh dan permintaan akan mebel juga meningkat 

sejalan dengan bertumbuhnya rumah-rumah. Keadaan ini menuntut para pemiliki 

toko mebel untuk memikirkan strategi pemasaran yang tepat dan sesuai, sehingga 

calon konsumen memiliki minat untuk membeli produk-produk toko mebel tersebut.   

Populasi penelitian ini berasal dari seluruh konsumen Toko Mebel Suka Jadi. 

Konsumen sebagai sampel diambil dari populasinya dengan menggunakan purposive 

sampling. Metode analisa data yang digunakan adalah model regresi berganda. 

Hasil penelitian ini menunjukkan kualitas tidak memiliki pengaruh terhadap minat 

beli, merek memiliki pengaruh positif terhadap minat beli, kemasan tidak memiliki 

pengaruh terhadap minat beli, harga memiliki pengaruh positif terhadap minat beli, 

ketersediaan memiliki pengaruh positif terhadap minat beli, dan kualitas, merek, 

kemasan, harga, dan ketersediaan secara bersama-sama memiliki pengaruh terhadap 

minat beli.  

Kata kunci: kualitas, merek, kemasan, harga, ketersediaan, dan minat beli. 
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Abstract 

The development of a furniture store in Indonesia increased because products have 

been recognized in the world as one of main products, the demand for handicraft 

products and furniture constantly increasing because of the quality and promotion 

done by craftsmen. As demand increases, the furniture store is also growing, 

especially in the city of Karawang. City of Karawang is one of the growing industrial 

cities and the demand for furniture has also increased in line with the growth of the 

houses. This situation demands the furniture store owner to think of a proper 

marketing strategy and appropriate, so that potential customers have the interest to 

buy the products of the furniture store.  

The population of this research comes from all consumers Toko Mebel Suka Jadi . 

Consumers in the sample taken from the population by using purposive sampling. 

Data analysis method used is multiple regression model.  

The results of this study demonstrate the quality did not have an influence on 

purchase interest, the brand has a positive influence on the purchase interest, the 

packaging does not have an influence on purchase interest, prices have a positive 

influence on the purchase interest, availability has a positive influence on purchase 

interest and quality, brand, packaging , price, and availability together have an 

influence on purchase interest.  

Keywords: quality, brand,  packaging, price, availability, and purchase interest. 
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