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ABSTRAK  

Perencanaan bisnis ini dilatarbelakangi oleh para wanita masa kini yang lebih tertarik 

dalam makeup dan lebih sering menggunakan jasa makeup artist. Perencanaan bisnis 

ini menyangkut di dalamnya, bagaimana penulis melihat peluang yang ada, bersaing 

dengan pesaing lain, memasarkan produk dan jasa terhadap pasar yang dituju serta 

menghitung kelayakan perencanaan bisnis ini untuk dijalankan. Perencanaan bisnis ini 

menggunakan 63 responden masyarakat di sekitar Universitas Kristen Maranatha. Hasil 

kelayakan bisnis menunjukkan bahwa NPV lebih dari 0, PBP 11 bulan 22 hari dan PI 

lebih besar dari 1 sehingga perencanaan bisnis ini layak untuk dijalankan. 

Kata kunci: Makeup Artist, Business Plan, After Service, Course 
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ABSTRACT 

Business planning is motivated by the women of today who are more interested in makeup 

and more often use the services of makeup artist. This business plan involves in it, how the 

authors look at opportunities that exist, compete with other competitors, market products and 

services to the target market and calculate the feasibility of this business plan to run. This 

business plan uses 63 community respondents around Maranatha Christian University. 

Business feasibility results show that NPV is greater than 0, PBP 11 months 22 days and PI is 

greater than 1 so business planning is feasible to run. 

Kata Kunci: Makeup Artist, Business Plan, After Service, Course 
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