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ABSTRAK 

 

 

 

Hegar Koi Farm adalah sebuah bisnis yang bergerak di bidang pembudidayaan ikan 

koi yang bersertifikat, memiliki warna yang kontras (warna yang mencolok) dan 

bentuk tubuh ideal dengan berbagai macam ukuran. Bisnis ini bertujuan untuk 

memberikan pemahaman tentang usaha budidaya ikan koi. Usaha ikan koi ini 

memiliki pasar tetap yang berada di daerah Cimahi, dan diharapkan di masa yang 

akan datang dapat memperluas pasar ke daerah Bandung dan Lembang. Strategi 

pemasaran yang dilakukan saat ini menggunakan Instagram, Facebook, dan Word 

of Mouth yang menawarkan produk unggulan ikan koi yang dihasilkan dari hasil 

budidaya ini. Selain strategi pemasaran tersebut, penulis juga bergabung dengan 

beberapa komunitas ikan koi.  

 

 

Kata kunci : Perencanaan Bisnis Ikan Koi. 
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ABSTRACT 

 

 

 

Hegar koi farm is a business engaged in the field of cultivation of certified koi fish, 

has a contrasting color (striking color) and ideal body shape with various sizes. 

This business aims to provide an understanding of koi fish farming business. Koi 

fish business has a fixed market located in Cimahi area, and is expected in the 

future to expand the market to the area of Bandung and Lembang. Marketing 

strategy that is currently done using Instagram, Facebook, and Word of Mouth that 

offer superior products of koi fish produced from this cultivation. In addition to 

these marketing strategies, the author also joins several koi fish communities. 

 

Keywords: Koi Fish Business Planning.  
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