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ABSTRAK 

Potensi bisnis di bidang ekonomi kreatif masih terbuka luas untuk digarap pelaku usaha di 

Indonesia.  Kekayaan budaya dan tradisi Indonesia masih bisa terus digali untuk dikembangkan, 

namun mensyaratkan adanya kreativitas tinggi.  Salah satu budaya yang sangat kental adalah 

budaya memberi, bahwa jika memberikan sesuatu pada orang lain, akan meningkatkan 

kebahagiaan jauh lebih banyak selain itu juga akan mempererat hubungan sosial yang terjalin. 

Oleh karena itu penulis beranggapan bahwa membungkus kado agar terlihat sempurna adalah 

gambaran dari ketulusan memberikan kado, dan pola jual beli yang semakin berkembang 

menggunakan internet menjadi peluang besar untuk berbisnis online. Bisnis ini bergerak di bidang 

penjualan dan jasa pembuatan kertas kado dengan desain sesuai dengan keinginan (customize) 

konsumen yang dijual melalui media online atau website.  Potensi pasar dari produk ini adalah 

generasi millenials yaitu para pengguna aktif media informasi online. Menurut perhitungan Net 

Present Value, bisnis ini layak dijalankan sebab nilai net present value dari perhitungan keuangan 

Masihan lebih besar dari nol (Rp296.187.227), selain itu dari perhitungan Payback Period bisnis 

ini juga layak dijalankan sebab tingkat pengembalian dari bisnis ini adalah 11 bulan dan 26 hari. 

Untuk nilai Profitability Index bisnis ini menghasilkan angka 2,70 > 1 maka usaha ini layak untuk 

dijalankan. 
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ABSTRACT 

The business potential in the creative economy is still wide open for the business actors in 

Indonesia. The richness of Indonesian culture and traditions can still be explored to be developed, 

but requires high creativity. One very strong culture is the culture of giving, that if giving 

something to others, it will increase happiness far more than it will also strengthen the social 

relationships that are intertwined. Therefore, the author thinks that wrapping the gifts to look 

perfect is a picture of the sincerity of giving gifts, and the growing buying and selling patterns 

using the internet becomes a great opportunity to do business online. This business is engaged in 

the sale and service of making wrapping paper design in accordance with the desire (customize) 

consumers are sold through online media or website. The market potential of this product is the 

millenials generation of active users of online information media. According to Net Present Value 

calculation, this business is feasible to run because the value of net present value of financial 

calculation is greater than zero (Rp296.187.227), besides from Payback Period business 

calculation is also feasible to run because the rate of return of this business is 11 months and 26 

days. For the value of Profitability Index this business produces a number of 2.70> 1 then this 

business is feasible to run. 
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