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ABSTRAK 

 

 

 

Kartofel merupakan bisnis di bidang kuliner khususnya street food. Kartofel 

membuat produk kentang goreng yang dibaluti dengan keju raclette. Keju raclette 

adalah keju asal Prancis yang berasal dari Bahasa Prancis yaitu “racler” yang 

berarti “mengerik”. Di Indonesia keju raclette hanya dihidangkan di restoran 

mahal karena memiliki rasa mewah dan penyajian yang unik. Penulis memiliki ide 

jika keju raclette dihidangkan oleh makanan cepat saji seperti kentang goreng 

dengan harga yang terjangkau, karena di Indonesia belum ada yang 

mengadaptasikan ide tersebut dan menurut penulis ini adalah peluang yang tidak 

dapat terlewatkan. Kandungan yang terdapat pada kentang dan keju raclette ini 

memiliki nilai gizi yang tinggi dan memiliki banyak manfaat bagi kesehatan, salah 

satunya menurunkan tekanan darah.  

 

Kata kunci : kentang goreng, raclette 
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ABSTRACT 

 

 

Kartofel is a business in the field of special culinary street food. Kartofel makes 

french fries glazed with raclette cheese. Raclette cheese is a French cheese 

derived from the French word "racler" meaning "chirping". In Indonesia raclette 

cheese is only served in expensive restaurants because it has a sense of luxury 

with a unique presentation. The author has an idea if raclette cheese is served by 

fast food products such as french fries at an affordable price, because in 

Indonesia no one has adapted these ideas and that is an opportunity that can not 

be missed. The benefit on potatoes and and raclette cheese has high nutritional 

value and has many health benefits, one of them lowers blood pressure. 
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