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KATA PENGANTAR

Penelitian yang berjudul “Analisis Pengaruh City Branding “Purwakarta Istimewa”

Dan City Image Terhadap Keputusan Berkunjung Wisatawan (Studi Pada Kota

Purwakarta)” bertujuan untuk mengetahui pengaruh Variabel City Branding dan

City Image dari Kota “Purwakarta Istimewa” terhadap Keputusan Berkunjung

Wisatawan.
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masih terdapat kekurangan. Penelitian ini hanya menggunakkan sampel sebanyak
120 responden sehinngga hasil yang diperoleh tidak dapat digeneralisasi, dan model
regresi yang digunakkan dalam penelitian belum cukup mampu menerangkan
variasi pada keputusan berkunjung wisatawan.
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tidak pernah berhenti mendoakan, membimbing, memberi dukungan baik
secara moral maupun finansial kepada penulis dalam menyelesaikan tugas
akhir ini.
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doa dan dukungan dalam bentuk apapun sehingga penulis dapat menyelesaikan
tugas akhir ini.
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memberi insprasi, menjadi tempat penulis bertukar pikiran, memberikan saran
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9. Sahabat dan teman-teman sepermainan penulis (Yulius Reynaldi, S.E.,
Derryant Imagodei Noron, S.Kes., Daniel Christianto Wibowo, S.E., Claudia
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Akhir kata semoga Tuhan Yesus selalu melimpahkan berkat dan kasih-Nya
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kebaikan kepada penulis selama proses penyelesaian ugas akhir ini. Semoga tugas
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