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ABSTRAK 

 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh city branding terhadap 

keputusan berkunjung dan pengaruh city image terhadap keputusan berkunjung. 

Penelitian ini menggunakkan sampel sebanyak 120 responden wisatawan domestik 

yang berkunjung ke Kota Purwakarta. Teknik pengambilan sampel menggunakkan 

purposive sampling dengan kriteria pernah berkunjung ke Kota Purwakarta. 

Metode pengumpulan data kuesioner. Analisis data Regresi Berganda. Hasil 

penelitian ini didapatkan hasil, bahwa City Branding dari “Purwakarta Istimewa” 

memiliki pengaruh terhadap Keputusan Berkunjung Wisatawan Kota Purwakarta 

sebesar 38,6%, dan City Image dari “Purwakarta Istimewa” memiliki pengaruh 

terhadap Keputusan Berkunjung Wisatawan Kota Purwakarta sebesar 49%. 

Berdasarkan hasil penelitian ini disarankan city branding Purwakarta hendaknya 

terus dipublikasikan kepada masyarakat agar masyarakat memahami makna dari 

city branding Kabupaten Purwakarta yaitu “Purwakarta Istimewa”. Selain itu, 

pemerintah kabupaten Purwakarta sebaiknya meningkatkan citra image Kabupaten 

Purwakarta yang lebih positif agar tercipta citra yang baik terhadap Kabupaten 

Purwakarta di benak wisatawan. 

 

 

Kata kunci :  City branding, city image, dan keputusan berkunjung wisatawan
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ABSTRACT 

 

 

This study aims to determine the effect of city branding on visiting decisions and 

the effect of city image on visiting decisions. This study used a sample of 120 

respondents of domestic tourists who visited the city of Purwakarta. The sampling 

technique using purposive sampling with criteria ever visited Purwakarta City. 

Methods of collecting questionnaire data. Analysis of multiple regression data. The 

results of this study showed that City Branding of Purwakarta Istimewa has an 

influence on Purwakarta City Tourist Visiting Decision of 38.6%, and City Image 

of "Purwakarta Istimewa" has an influence on Purwakarta City Tourist Visitor 

Decision by 49%. Purwakarta city branding should be publicized to the public to 

understand the meaning of city branding Purwakarta regency is "Purwakarta 

Istimewa". In addition, the Purwakarta district government should improve the 

image image of Purwakarta more positive in order to create a good image of 

Purwakarta Regency in the minds of tourists 
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