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 ABSTRAK 

 

 

 

Berbelanja saat ini bukanlah menjadi suatu hal untuk memenuhi kebutuhan sehari-

hari tetapi sudah menjadi gaya hidup. Saat ini berbelanja dilakukan tanpa adanya 

perencanaan atau daftar belanja, barang yang dibeli pun bukanlah kebutuhan 

melainkan hanya mengikuti keinganan sesaat. Sekarang ini hampir semua kalangan 

melakukan kegiatan berbelanja dan dalam penelitian ini akan diteliti perbedaan pria 

dan wanita dalam pembelian impulsif (kognitif dan afektif). Tujuan penelitian ini 

adalah untuk menguji dan menganalisis perbedaan pria dan wanita pada komponen 

afektif pembelian impulsif (dorongan yang tak tertahankan untuk dibeli, emosi 

pembelian positif, manajemen mood.) dan untuk menguji dan menganalisis 

perbedaan pria dan wanita pada komponen kognitif pembelian impulsif (musyawarah 

kognitif, pembelian tidak terencana, mengabaikan masa depan). Penelitian ini 

menggunakan pendekatan kuantitatif dengan teknik pengumpulan data melalui 

penyebaran kuesioner pada 209 responden. Metode analsis data yang digunakan 

dalam penelitian ini adalah T-test. Hasil penelitian mengungkapkan adanya pengaruh 

secara signifikan terhadap pembelian impulsif (kognitif) dan tidak adanya pengaruh 

secara signifikan terhadap pembelian impulsif (afektif). 
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ABSTRACT 

 

 

 

Shopping today is not a thing to meet everyday needs but has become a lifestyle. 

Currently shopping done without any planning or shopping list, goods purchased was 

not a necessity but only follow the will of a moment. Nowadays almost all circles do 

shopping activities and in this study will be examined differences in men and women 

in impulsive purchases (cognitive and affective). The aim of this study was to examine 

and analyze the differences of men and women on the affective component of impulse 

purchasing (an unbearable impulse to purchase, positive purchasing emotions, mood 

management) and to examine and analyze male and female differences in the 

cognitive component of impulsive buying (cognitive deliberation , unplanned 

purchases, disregard for the future). This research uses quantitative approach with 

data collection technique through questioner spreading in 209 respondents. Data 

analysis method used in this research is T-test. The results revealed a significant 

effect on impulsive purchases (cognitive) and no significant effect on impulsive 

purchases (affective). 
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