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ABSTRAK 

 

 

Dalam penelitian ini, penulis memiliki tujuan untuk meneliti dan 

mengemukakan beberapa permasalahan dalam kaitan Brand Image dan Minat Beli 

Konsumen pada House Of Smith Sultan Agung Bandung, diantaranya untuk 

mengetahui respon konsumen terhadap Brand Image House Of Smith, Bagaimana 

respon konsumen terhadap minat beli House Of Smith, dan besar pengaruh Brand 

Image terhadap Minat Beli Konsumen pada House Of Smith.   

Metode yang digunakan penulis dalam melakukan penelitian ini adalah 

menggunakan metode survey.  Brand image merupakan variabel bebas sedangkan 

minat beli konsumen berperan sebagai variabel terikat.  Populasi dalam penelitian 

ini adalah masyarakat kota Bandung yang mendatangi dan menggunakan produk 

dari House Of Smith.  Sampel dalam penelitian ini adalah masyarakat yang 

mendatangi House Of Smith Jl. Sultan Agung Bandung.  Dalam penelitian ini 

metode pengambilan sampel yang akan digunakan oleh penulis adalah metode non-

probability sampling dengan menggunakan teknik purposive sampling.  

Peneliti telah mengambil data sejumlah 180 orang pengunjung.  peneliti 

menemukan bahwa terdapat pengaruh yang kuat antara Brand image terhadap 

minat beli konsumen pada House Of Smith. House Of Smith juga harus dapat lebih 

mengembangkan strategi pemasarannya dengan lebih baik lagi, sehingga 

kedepannya konsumen lebih tertarik untuk membeli produk House Of Smith karena 

imagenya bukan karena faktor-faktor lain. 
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ABSTRACT 

 

 

In this study, the author has a purpose to examine and put forward some 

problems in terms of Brand Image and Consumer Buy Interest in House Of Smith 

Sultan Agung Bandung, such as to know the consumer response to the Brand Image 

House Of Smith, How consumer responses to buying interest House Of Smith, and 

large The influence of Brand Image on Consumer Buy Interest in House Of Smith.  

The method used by the author in doing this research is using survey method. 

Brand image is an independent variable while consumer buying interest plays a 

dependent variable. The population in this study is the people of Bandung who come 

and use products from House Of Smith. The sample in this study is the community 

who came to House Of Smith Jl. Sultan Agung Bandung. In this research sampling 

method that will be used by writer is non-probability sampling method by using 

purposive sampling technique. Researchers have taken a total of 180 visitors.  

Researchers found that there is a strong influence between the Brand Image 

on consumer buying interest in House Of Smith. House Of Smith should also be 

able to further develop its marketing strategy better, so in the future consumers are 

more interested in buying House Of Smith products because image, not because of 

other factors. 
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