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ABSTRAK 

 

 

 

 

 

Tujuan daripada penelitian ini adalah untuk mengetahui apakah terdapat pengaruh 

antara Ekuitas Merek terhadap Keputusan Pembelian Sepeda Motor Yamaha di 

Fakultas Ekonomi Universitas Kristen Maranatha. Pertumbuhan sepeda motor di 

Indonesia terus melonjak apalagi diiringi oleh teknologi transportasi yang semakin 

maju. Dalam rentang waktu yang cukup lama Yamaha belum bisa mengalahkan 

Honda dari sisi penjualan. Metode yang digunakan dalah analisis regresi linier 

berganda. Dengan  sampel adalah mahasiswa/i Fakultas Ekonomi Universitas 

Kristen Marantha. Hasil penelitian menunjukan bahwa terdapat dua dimensi ekuitas 

merek yaitu Brand association dan  Brand Loyalty yang mempengaruhi keputusan 

pembelian secara parsial dan secara simultan Ekuitas Merek mempengaruhi 

Keputusan Pembelian. 

 

 

 

 

 

Kata Kunci: Ekuitas Merek, Brand Awareness, Brand Association, Brand Loyalty, 

Perceived Quality,  Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

 

 

 

The purpose of this study is to determine whether there is an influence between the 

Brand Equity on Yamaha Motorcycles Purchase Decision in the Faculty of 

Economics of Maranatha Christian University. Growth of motorcycles in Indonesia 

continues to soar, especially accompanied by advanced transportation technology. 

In a long span of time Yamaha can not beat Honda from the sales side. The method 

used is multiple linear regression analysis. The sample is a student of the Faculty 

of Economics of Marantha Christian University. The results showed that there are 

two dimensions of brand equity: Brand association and Brand Loyalty that 

influence partial purchasing decisions and simultaneously Brand Equity influences 

Purchase Decision. 
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