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ABSTRAK 

 

 

Negara Indonesia yang terletak di daerah tropis memungkinkan buah-buahan tumbuh dangan 

subur.  Dengan demikian, buah-buahan dengan kualitas yang baik akan lebih mudah didapat 

dan diolah, dan memiliki kesegaran yang baik.  Indonesia memiliki buah-buahan yang tumbuh 

subur dan cukup dikenal oleh masyarakat dunia, seperti buah Mangga, Durian, Jambu, dan 

Sawo, dikenal sebagai buah endemic asli Indonesia.  Hal inilah yang memunculkan sebuah 

peluang usaha baru yakni bisnis minuman jus buah segar yang sangat menjanjikan dan 

menguntungkan. Dengan membuka usaha jus buah-buahan termasuk peluang bisnis modal 

kecil dengan keuntungan yang besar. Usaha ini bisa dijalankan sebagai bisnis yang relatif lebih 

mudah dikelola dan dikembangkan.  Hal ini membuat peneliti tertarik untuk membuat konsep 

perencanaan bisnis Phuket Juice Bar, yang merupakan salah satu inovasi bagi masyarakat 

untuk dapat menikmati buah-buahan asli Indonesia yang sehat dan menyegarkan, dengan 

konsep yang baru (Thailand Look) yang lebih mudah dikenali masyarakat.  Peneliti bermaksud 

membuka bisnis ini di kota Pandeglang, Banten, yang dikenal sebagai daerah yang memiliki 

potensi bisnis yang menarik. Dengan NPV sebesar 453.741.958,6, payback period sebesar 

7,6391 bulan dan Profitability Index (PI)  sebesar 8,9811 maka usaha ini sangat layak untuk 

dijalankan. 
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ABSTRACT 

 

 

The Indonesian country located in the tropics enables the fruits to grow fertile. Thus, fruits 

with good quality will be easier to obtain and processed, and have a good freshness. Indonesia 

has fruits that flourish and are well known by the world community, such as Mango, Durian, 

Jambu, and Sawo fruit, known as native endemic fruit of Indonesia. This is what gave rise to a 

new business opportunity that is fresh fruit juice business is very promising and profitable. By 

opening a fruit juice business including small business capital opportunities with huge profits. 

This business can be run as a relatively easy business managed and developed. This makes the 

researcher interested in making the business planning concept of Phuket Juice Bar, which is 

one of the innovations for the people to be able to enjoy healthy and refreshing Indonesian 

native fruits, with new concept (Thailand Look) which is more easily recognizable to the public. 

Researchers intend to open this business in the city of Pandeglang, Banten, which is known as 

an area that has an interesting business potential. With NPV of 453.741.958.6, payback period 

of 7.6391 months and Profitability Index (PI) of 8.9811 then this business is very feasible to 

run. 
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