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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Brand Awareness dan Brand 

Image terhadap Consumer Purchase Intention (Studi Kasus pada Mahasiswa 

Pengguna Smartphone Xiaomi di Universitas Kristen Maranatha). Penelitian ini 

dilaksanakan sejak bulan SepteCPIer 2017 hingga Oktober 2017. Penelitian ini 

menggunakan Causal Explanatory. Pengumpulan data primer menggunakan 

kuesioner dan telah disebar kepada 160 responden. Variabel yang digunakan 

adalah Brand Awareness (X1) dan Brand Image (X2). Berdasarkan hasil 

penelitian yang telah dilakukan menggunakan SPSS 20 terdapat pengaruh 

sebesar 50,1%, sedangkan sisanya 49.9% dipengaruhi oleh hal-hal lain yang 

tidak diukur dalam penelitian. Secara parsial, Brand Awareness berpengaruh 

sebesar 47,3% dan Brand Image berpengaruh sebesar 41,4% dan sisanya 

dipengaruhi oleh faktor-faktor lain diluar penelitian ini. 

 

Kata Kunci : brand awareness, brand image, consumer purchase intention. 
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ABSTRACT 

 

This study aims to determine the effect of Brand Awareness and Brand Image on 

Consumer Purchase Intention (Case Study on Student Xiaomi Smartphone User 

at Maranatha Christian University). This research was conducted from 

SepteCPIer 2017 until October 2017. This research uses Causal Explanatory. 

Primary data collection using questionnaires and has been distributed to 160 

respondents. The variables used are Brand Awareness (X1) and Brand Image 

(X2). Based on the results of research that has been done using SPSS 20 there is 

influence of 50.1%, while the remaining 49.9% influenced by other things not 

measured in this research. Partially, Brand Awareness influences 47,3% and 

Brand Image influence 41,4% and the rest influenced by other factors outside 

this research. 

 

Keywords: brand awareness, brand image, consumer purchase intention. 
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