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ABSTRAK 

 

Bisnis kuliner adalah suatu jenis bisnis yang tidak asing lagi di masyarakat 

umum. Usaha kuliner juga cukup menjanjikan untuk para pengusaha baru yang 

ingin mencari peluang usaha atau berpenghasilan tambahan bagi yang sudah 

mempunyai pekerjaan / penghasilan. Salah satu roti yang cukup unik dan sedang 

popular adalah Roti Kurtos atau Kürtőskalács yang merupakan roti asli dari 

Hungaria. Roti ini juga dikenal dengan nama Chimney Bread di negara asalnya. 

Penjualan dilakukan per hari, dengan asumsi dalam setiap hari terjadi penjualan 

minimal 75 potong roti Kurtos, dengan rata-rata harga Rp. 17.500.  Asumsi target 

penjualan dilakukan secara garis lurus selama 3 tahun, dengan profit margin sebesar 

70% dari setiap penjualan yang dilakukan 

Berdasarkan perhitungan yang telah dilakukan diatas, maka peneliti 

menemukan bahwa Investasi yang dilakukan dalam membuat kegiatan bisnis 

Kurtos Top telah dapat memunculkan keuntungan bagi perusahaan.  Hasil ini dapat 

dilihat dari nilai Net Preset Value yang memiliki nilai positif, Nilai Profitability 

Index yang berada diatas 1, dan Nilai Payback Period yang menunjukkan nilai 

bahwa investasi awal yang dilakukan akan diterima kembali dalam bentuk 

keuntungan dalam waktu 26 bulan.  Selain itu, Nilai Internal Rate of Return telah 

menunjukkan nilai yang tinggi, dimana hasil pengembalian investasi lebih besar 

dari nilai Discount Factor yang ditetapkan.   

 

  

https://en.wikipedia.org/wiki/K%C3%BCrt%C5%91skal%C3%A1cs
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ABSTRACT 

 

A culinary business is a familiar type of business in the general public. The 

culinary business is also promising for new entrepreneurs who want to find 

business opportunities or earn additional income for those who already have jobs 

/ income. One of the most unique and popular breads is Kurtos or Kürtőskalács 

Bread which is the original bread from Hungary. This bread is also known as 

Chimney Bread in its home country. Sales are made per day, assuming in every day 

there is a sale of at least 75 pieces of Kurtos bread, with an average price of Rp. 

17.500. The sales target assumption is straight-line for 3 years, with a profit margin 

of 70% of each sale made 

Based on the calculations that have been done above, the researchers found 

that the investment made in making Kurtos Top business activity has been able to 

bring profit to the company. This result can be seen from Net Preset Value value 

which has positive value, Profitability Index value which is above 1, and Payback 

Period Value which shows the value that initial investment will be received back in 

profit form within 26 months. In addition, the Internal Rate of Return has shown a 

high value, where the return on investment is greater than the specified Discount 

Factor value. 
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