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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dampak pengaruh ekuitas merek 

terhadap keputusan pembelian produk mie instan merek Indomie. Penelitian ini 

dilaksanakan dari bulan September 2017 sampai November 2017. Penelitian ini 

menggunakan analisis Causal Explanatory, teknik pengumpulan data yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah kuesioner (Google Form). Variabel yang 

digunakan adalah Kesadaran Merek (KM), Asosiasi Merek (AM), Persepsi 

Kualitas (PK), Loyalitas Merek (LM), Keputusan Pembelian (KP) tetapi beberapa 

variabel tidak digunakan oleh penulis dikarenakan tidak valid dan reliabel, oleh 

sebab itu penulis tidak melanjutkan variabel tersebut ke dalam pengujian 

selanjutnya. Hasil  penelitian yang  telah dilakukan menunjukkan bahwa: (1) 

Kesadaran Merek hanya memiliki pengaruh sebesar 1,7% terhadap keputusan 

pembelian produk mie instan merek Indomie; (2) Asosiasi Merek memiliki 

pengaruh sebesar 25,6% terhadap keputusan pembelian produk mie instan merek 

Indomie; (3) Persepsi Kualitas memiliki pengaruh sebesar 37,5% terhadap 

keputusan pembelian produk mie instan merek Indomie; (4) Loyalitas Merek 

memiliki pengaruh sebesar 54,6% terhadap keputusan pembelian produk mie 

instan merek Indomie. 

 

 

Kata Kunci : Ekuitas Merek, Keputusan Pembelian, Kesadaran Merek,       

               Asosiasi Merek, Persepsi Kualitas, Loyalitas Merek  
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ABSTRACT 

 

This study aims to determine the impact of the influence of brand equity on the 

purchase decision of instant noodle products Indomie brand. This research was 

conducted from September 2017 until November 2017. This research use Causal 

Explanatory analysis, data collection technique used in this research is 

questionnaire (Google Form). The variables used are Brand Awareness (KM), 

Brand Association (AM), Quality Perception (PK), Brand Loyalty (LM), Purchase 

Decision (KP) but some variables are not used by the authors due to invalid and 

reliable, into the next test phase. The results of the research have shown that: (1) 

Brand Awareness only has an effect of 1.7% on the purchase decision of Indomie 

brand instant noodle products; (2) Brand Association has an influence of 25.6% 

on the purchase decision of Indomie brand instant noodle products; (3) Quality 

Perception has an effect of 37.5% on the purchase decision of Indomie brand 

instant noodle products; (4) Brand Loyalty has an effect of 54.6% on the purchase 

decision of Indomie brand instant noodle products. 

 

 

Keywords: Brand Equity, Purchase Decision, Brand Awareness, Brand           

       Association, Quality Perception, Brand Loyalty 
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