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ABSTRAK 

 

 

Usaha kuliner selalu berkembang dan selalu bermunculan berbagai produk 

makanan mau pun minuman yang kreatif dan inovatif. Pada pembahasan 

perencanaan bisnis ini, penulis melakukan penataan rumah makan Laurent.  

Penataan  yang dilakukan adalah dengan mengubah konsep rumah makan yang 

sebelumnya terkesan tradisional direnovasi sehingga terlihat lebih modern tanpa 

meninggalkan ciri khas dari rumah makan ini. konsep  Adapun konsep dari 

renovasi atau pentanaan dari rumah makan Laurent adalah nuansa hijau dan 

pantai, dimana tema pantai yang diambil karena lokasi dari rumah makan ini 

terletak di seberang pantai sehingga memberikan kesan pantai yang lebih modern 

akan memberikan nilai tambah pada rumah makan ini. konsep hijau yang terapkan 

oleh penulis merupakan konsep dimana bangunan trsebut berada dipantai tetapi 

memiliki hawa yang sejuk, dengan banyaknya tanaman hijau pula untuk 

mengurangi panasnya cuaca di Bengkulu. Penataan ulang pada rumah makan 

Laurent bertujuan untuk meningkatkan kenyamanan konsumen yang akan 

berdampak pada penjualan rumah makan Laurent. Semakin tingginya tingkat 

kenyamanan konsumen dan kepuasan konsumen tentu akan meningkatkan 

loyalitas pada konsumen tersebut. Tujuan lain dari renovasi atau pembaharuan 

penataan rumah makan ini adalah untuk mempresiapkan peningkatan wisatawan 

yang akan datang berkunjung ke Bengkulu dengan akan direalisasikanya visit 

Bengkulu pada tahun 2020 mendatang. Tentunya penataan rumah makan Laurent 

juga diikuti dengan peningkatan pelayanan pada rumah makan Laurent. 

 

Kata kunci : penataan Rumah Makan. 
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ABSTRACT 

 

  Culinary business is always evolving and always appear a variety of food 

products and drinks that are creative and innovative. In the discussion of this 

business planning, the authors do the arrangement of Laurent restaurant. 

Structuring is done is to change the concept of a restaurant that was previously 

impressed traditional renovated so it looks more modern without leaving the 

hallmark of this restaurant. concept The concept of renovation or pentanaan from 

Laurent's restaurant is the shades of green and beach, where the beach theme is 

taken because the location of the restaurant is located opposite the beach so it 

gives the impression of a more modern beach will add value to this restaurant. the 

concept of green applied by the author is a concept where the building trsebut be 

beach but has a cool air, with the number of green plants also to reduce the heat 

of the weather in Bengkul. The rearrangement of Laurent's restaurant aims to 

improve consumer convenience that will impact on Laurent's restaurant sales. 

The higher level of consumer convenience and customer satisfaction will certainly 

increase loyalty to the consumer. Another goal of the renovation or renovation of 

this restaurant is to prepare the upcoming tourists to visit Bengkulu to be realized 

Bengkulu visit in 2020. Surely the arrangement of Laurent's restaurant is also 

followed by improved service at Laurent's restaurant.   

 

Keywords: restaurant arrangement. 
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