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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis dan mengetahui pengaruh biaya produksi 

dan biaya perusahaan manufaktur sektor industri barang konsumsi sub rokok yang 

terdaftar di Bursa Efek Indonesia periode 2009-2016. Berdasarkan hasil penelitian ini 

diharapkan dapat dipakai oleh perusahaan sebagai acuan referensi informasi dalam 

kebijakan bidang produksi dan promosi perusahaan sehingga perusahaan dapat 

mendapatkan laba dengan optimal. 

Metode penelitian yang digunakan adalah metode deskriptif dan kualitatif. Pengujian 

hipotesis dalam penelitian ini menggunakan alat analisis regresi linier berganda 

dengan uji T, uji F, dan koefisien determinasi (R2). Populasi dari penelitian ini adalah 

seluruh perusahaan manufaktur sektor industri barang konsumsi sub rokok yang 

terdaftar di Bursa Efek Indonesia. Teknik pengambilan sampel dalam penelitian ini 

adalah dengan purposive sampling, sehingga dalam penelitian diambil 4 perusahaan 

manufaktur sektor industri barang konsumsi sub rokok yang terdaftar di Bursa Efek 

Indonesia. 

Berdasarkan hasil penelitian diketahui bahwa: 1) ada pengaruh biaya produksi 

terhadap laba bersih perusahaan manufaktur sektor industri barang konsumsi sub 

rokok yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia; 2) ada pengaruh biaya promosi 

terhadap laba bersih perusahaan manufaktur sektor industri barang konsumsi sub 

rokok yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia; dan 3) ada pengaruh biaya produksi 

dan biaya promosi secara bersama-sama terhadap laba bersih manufaktur sektor 

industri barang konsumsi sub rokok yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia. 

Kata Kunci :Biaya produksi, Biaya Promosi, Laba 
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ABSTRACT 

 

This research is intended to analyze the effect of production and promotion cost on 

the net income of a manufacturing company of the sub-cigarette consumer goods 

sector listed on the Indonesia Stock Exchange period 2009-2016. Based on the results 

of this study is expected to be used by the company as a reference reference in the 

policy of production and promotion of the company so that the company can earn net 

profit optimally.  

Hypothesis test in this research use multiple linear regression test with T test, F test, 

and its determination (R2). Population of this research is all company of a 

manufacturing company of the sub-cigarette consumer goods sector listed on the 

Indonesia Stock Exchange period 2009-2016. Sampling technique in this research is 

by purposive sampling, so in research is taken 4 company of a manufacturing 

company of the sub-cigarette consumer goods sector listed on the Indonesia Stock 

Exchange period 2009-2016. 

Based on the results of the research is known: 1) there is the effect of production cost 

on the net income of the manufacturing sector of the cigarette consumer goods sector 

listed on the Indonesia Stock Exchange; 2) there is influence of promotion cost on the 

net income of the manufacturing sector of the cigarette consumer goods sector listed 

on the Indonesia Stock Exchange; and 3) there is influence of production and 

promotion cost equally on the net income of the manufacturing sector of the cigarette 

consumer goods sector listed on the Indonesia Stock Exchange 
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