Abstrak

Penelititan ini berjudul Studi Deskriptif Mengenai Perilaku Konsumtif pada Dewasa
Awal di Kota Bandung dalam Berbelanja Secara Online dan bertujuan untuk mendapatkan
informasi tentang seberapa besar perilaku konsumtif pada dewasa awal di kota Bandung dalam
berbelanja secara online.

Rancangan pada penelitian ini menggunakan metode survei. Data primer berupa
kuesioner disebarkan kepada 202 responden dewasa awal di kota Bandung secara online. Alat
ukur pada variabel perilaku konsumtif ini yaitu menggunakan kuesioner yang dibuat oleh
Rinessa Dewi Paramita Indika berdasarkan teori dari Fromm (2008). Perhitungan dilakukan
menggunakan program SPSS for windows versi 21. Berdasarkan uji validitas yang dilakukan
terhadap 65 responden dengan menggunakan rumus Pearson’s Chi-Square Correlation
Coefficient, maka didapatkan hasil 33 item valid dari 33 item yang diujikan. Validitas item
berkisar dari 0,397 hingga 0,692. Oleh karena itu, seluruh item valid dan dapat digunakan.
Berdasarkan 33 item yang valid, dilakukan uji reliabilitas terhadap alat ukur perilaku
konsumtif menggunakan metode Alpha Cronbach dan didapatkan nilai reliabilitas yaitu 0,880.

Dari penelitian yang telah dilakukan pada 202 responden dewasa awal di kota Bandung
terlihat bahwa sebanyak 69,8% dewasa awal di kota Bandung tidak berperilaku konsumtif
dalam berbelanja secara online, mereka tidak menunjukkan perilaku konsumtif yaitu perilaku
pembelian barang yang diinginkan, bukan yang dibutuhkan, secara berlebihan dan tidak wajar
untuk menunjukkan status dirinya. Sebanyak 30,2% berperilaku konsumtif, mereka cenderung
melakukan pembelian barang yang diinginkan, bukan yang dibutuhkan, secara berlebihan dan
tidak wajar untuk menunjukkan status dirinya.

Bagi peneliti selanjutnya yang tertarik untuk melakukan penelitian perilaku konsumtif
dapat mempertimbangkan untuk melihat pengaruh dari faktor-faktor perilaku konsumtif.

Kata-kata kunci: perilaku konsumtif, berbelanja secara online
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Abstract

This study entitled Descriptive Study of Consumtive Behavior in Online Shopping on
Early Adult in Bandung and aims to get information about how much consumptive behavior in
shopping online on early adult in Bandung.

The design of this research is using survey method. Primary data in the form of
questionnaires distributed to 202 respondents early adult in Bandung by online. Measuring tool
on this consumptive behavioral variable is using a questionnaire created by Rinessa Dewi
Paramita Indika based on the theory from Fromm (2008). Calculations performed using the
program SPSS for windows version 21. Based on the validity test conducted on 65 respondents
using the formula Pearson’s Chi-Square Correlation Coefficient, then obtained 33 items valid
results from 33 items tested. The validity of the items ranges from 0.397 to 0.692. Therefore, all
items are valid and usable. Based on 33 valid items, a reliability test was performed to measure
consumer behavior using Alpha Cronbach method, with reliability value of 0,880.

From the research that has been done on 202 early adult respondents in Bandung seen
that as much as 69,8% early adult in Bandung do not behave consumptive in shopping online,
where they do not show consumptive behavior that is purchasing of goods desired, not required,
exaggerated and unnatural to show her status. As much as 30.2% behave consumptively where
they tend to make purchases of the desired goods, not necessarily, excessively and unnaturally
to indicate their status.

For further researchers who interested in conducting consumptive behavior research
may consider looking at the effects of consumptive behavior factors.

Keywords: consumptive behavior, online shopping
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