
 

BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

5.1 Kesimpulan 

 Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasannya maka diperoleh suatu gambaran 

mengenai consumer decision making styles mahasiswa di universitas “X” di Bandung yang 

berbelanja di situs jual-beli online, dengan kesimpulan sebagai berikut :  

1. Dari seluruh responden mahasiswa di universitas “X” di Bandung didapatkan hasil 

bahwa jumlah terbanyak mahasiswa yaitu termasuk dalam tipe price and value 

consciousness. 

2. Responden mahasiswa memiliki beragam tipe decision making style dalam 

berbelanja.  

 

5.2 Saran 

 5.2.1 Saran Teoritis 

1. Bagi peneliti lain yang ingin melakukan penelitian lanjutan, hasil dari penelitian ini 

dapat digunakan sebagai masukan jika ingin melakukan penelitian yang berkaitan 

dengan variabel consumer decision making styles dikaitkan dengan faktor yaitu 

jumlah saudara.  

2. Bagi peneliti lain yang ingin melakukan penelitian consumer decision making styles 

agar perlu membahasnya terhadap spesifik brand produk tertentu supaya lebih 

menggambarkan dan juga memperluas lagi subjek penelitian.  
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5.2.2 Saran Praktis 

 

1. Bagi para pedagang online baru yang baru memulai atau masuk dunia perdagangan 

online agar memperhatikan harga, model terbaru dan kualitas barang pakaian jualan 

anda dan promosikan dan informasikan keunggulan produk pakaian anda agar dikenal 

oleh banyak orang karena mahasiswa atau konsumen banyak mencari informasi 

terlebih dahulu sebelum membeli.  

2. Bagi para pedagang online baru agar berinovasi dalam menjual pakaian dan terus 

mengikuti perkembangan model pakaian anak muda masa kini sehingga menarik bagi 

para konsumen mahasiswa.  
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