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ABSTRAK 

 

Globalisasi yang terjadi saat ini menimbulkan persaingan yang ketat antar 

perusahaan terutama perusahaan multinasional. Untuk mencapai laba yang 

diinginkan dalam perusahaan multinasional ini sering terjadi transaksi 

internasional antar divisi/lini perusahaan (penjualan barang atau jasa), penentuan 

harga transaksi antar divisi perusahaan tersebut dikenal dengan istilah penetapan 

harga transfer (transfer pricing). Penetapan Harga transfer (transfer pricing) 

adalah suatu masalah yang cukup kompleks bagi suatu negara, banyak 

perusahaan multinasional menghindari pajak dengan cara melakukan penetapan 

harga transfer (transfer pricing) dengan melakukan pembentukan agent. Selain 

pajak, indikasi yang mempengaruhi keputusan penetapan harga transfer (transfer 

pricing) adalah mekanisme bonus. Mekanisme bonus merupakan salah satu 

strategi perusahaan untuk meningkatkan laba. Penelitian ini bertujuan untuk 

menguji pengaruh pajak dan mekanisme bonus terhadap keputusan penetapan 

harga transfer (transfer pricing). Sampel yang digunakan merupakan 144 laporan 

keuangan dari 72 perusahaan manufaktur yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia 

tahun 2015 – 2016. Teknik analisis yang digunakan dalam penelitian ini 

merupakan regresi logistik. Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa pajak 

berpengaruh terhadap keputusan penetapan harga transfer (transfer pricing) dan 

mekanisme bonus tidak berpengaruh terhadap keputusan penetapan harga transfer 

(transfer pricing). 

 

Kata Kunci : pajak, mekanisme bonus, dan penetapan harga transfer 

(transfer pricing). 
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ABSTRACT 

 

The current globalization creates intense competition between companies, 

especially multinationals. To achieve the desired profit in this multinational 

corporations often occurs international transactions between divisions / lines of 

companies (sales of goods or services), the pricing of transactions between 

divisions of the company is known as transfer pricing. Transfer pricing is a fairly 

complex issue for a country, many multinationals avoid taxes by doing transfer 

pricing by establishing agents. In addition to taxes, the indications that affect the 

transfer pricing decisions are bonus mechanisms. The bonus mechanism is one of 

the company's strategies to increase profits. This study aims to examine the effect 

of tax and bonus mechanism on transfer pricing decisions. The sample used is 144 

financial statements from 72 manufacturing companies listed on Indonesia Stock 

Exchange 2015 - 2016. Analysis technique used in this research is logistic 

regression. The results of this study indicate that taxes affect the transfer pricing 

and bonus mechanisms have no effect on transfer pricing decisions. 

 

Keywords: Tax, bonus mechanism, and transfer pricing. 
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