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ABSTRAK 
 

Perjalanan berbelanja (shopping trip) merupakan perjalanan yang wajib untuk 

dilakukan namun tidak memiliki jadwal dan frekuensi yang pasti. Perjalanan 

berbelanja memberikan dampak besar terhadap kebutuhan kinerja sehari-hari 

transportasi perkotaan. 

Penelitian ini bertujuan untuk mendeskripsikan lokasi berbelanja pelaku 

perjalanan dan moda kendaraan yang dipilihnya untuk menuju tempat belanja 

kebutuhan sehari-hari serta menganalisis klasifikasi pemilihan moda kendaraan 

untuk melakukan perjalanan berbelanja berdasar lokasi tempat tinggal dan lokasi 

berbelanja. 

Hasil analisis menunjukkan bahwa lokasi berbelanja dipilih karena memiliki 

kelengkapan barang, mudahnya akses menuju lokasi belanja, dan berjarak dekat 

dari lokasi awal memulai perjalanan. Pelaku belanja yang berbelanja di 

toko/warung cenderung berjalan kaki, sedangkan yang berbelanja di supermarket 

cenderung menggunakan sepeda motor atau mobil. Hasil studi juga menunjukkan 

bahwa lokasi tempat tinggal memberi pengaruh yang khusus terhadap moda yang 

dipilih dan sekaligus dipengaruhi oleh tingkat ekonomi pelaku belanja. 
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ABSTRACT 
 

 

Shopping trip is a trip which is require to do but does not have a fixed schedule 

and frequency. The shopping trips have a major impact on the daily performance 

needs of urban transport. 

This study aims to describe the shopping location of shoppers and the modes of 

transport chosen to go to the grocery store and also to analyzes the classification 

of mode choice for shopping trip based on the location of the residence and the 

location of the shops. 

The analysis shows that the shopping location is chosen because it has the 

completeness of the goods, the easy access to shopping location, and close from 

the initial location to start the journey. Shoppers who shop at mass merchandisers 

tend to walk, while those who shop in supermarkets tend to use a motorcycle or 

car. The results of the study also show that the location of the residence gives a 

special influence on the chosen mode and is at once influenced by the economic 

level of the shoppers. 

 

Keywords: classification, mode of transportation, residence location, shopping 

location 
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