Abstrak

Wookitchen adalah sebuah bisnis lunchbox dengan varian menu yang bermacam-
macam. Nama Wookitchen sendiri terinspirasi oleh marga owner yaitu Wu lalu
dibuat jadi update menjadi woo.Sedangkan Kitchen yaitu berarti dapur ,dimana
dapur adalah tempat yang paling disenangi oleh chef dan orang-orang yang senang
masak dalam membuat karya makanan yang beraneka ragam. Sesuai dengan
konsep kami yang memakai lunchbox sebagai alat penyajian, nama Wookitchen
memberikan kesan homey dimata konsumen. Pemakaian logo dari Wookitchen
sendiri memiliki arti : Warna Orange : Orange ialah kombinasi warna merah dan
kuning. Merupakan warna hangat dan ramah yang membuat orang merasa
nyaman. Orange berhubungan dengan cakra sakral dan diyakini bermanfaat untuk
ginjal, saluran kemih dan organ repoduksi. Dia juga meningkatkan metabolisme,
memperkuat paru-paru, limpa dan pankreas. Oranye adalah hasil peleburan merah
dan kuning, sehingga efek yang di hasilkan masih tetap sama, yaitu kuat dan
hangat. Oleh karena itu warna orange sangat cocok untuk bisnis di dunia kuliner.
Warna Putih :Putih juga meberikan aura kebebasan dan keterbukaan. Putih adalah
warna yang murni, tidak ada campuran apapun. Makanya sering di anggap sebagai
warna yang menimbulkan efek suci dan bersih. Ketika kita ingin membuat desain
yang simple dan minimalis, menggunakan warna putih adalah langkah yang tepat.
Warna Hitam :Menyangkut tulisan dan buletan yang melingkari brand maknanya
yaitu Hitam adalah warna yang gelap, suram, menakutkan tetapi elegan. Dengan
pemahaman efek dari berbagai macam warna ini maka Akarapi mampu
menerapkannya dalam dunia komunikasi visual, marketing, materi promosi
(brosur, undangan, x banner, leaflet) , corporate identity (kop surat, kartu nama,
amplop) hingga pembuatan desain logo perusahaan yang menjadi titik awal dari
program branding yang sukses dan berhasil. Warna berfungsi untuk memberikan
vibrasi tertentu di dalam suatu desain logo. Begitu hebatnya kekuatan warna,
sehingga bisa memberikan efek psikologis dan kesan yang mendalam kepada
semua orang yang melihatnya.

Vi
Universitas Kristen Maranatha



Abstract

Wookitchen is a lunchbox business with varied menu variants. Wookitchen's own
name is inspired by the owner's clan that is Wu then made into an update to
woo.Sedangkan kitchen that means kitchen, where the kitchen is the most favored
place by the chef and the people who love to cook in making food diverse. In
accordance with our concept of wearing lunchbox as a presentation tool, the
name Wookitchen gives the impression homey in the eyes of consumers. Use of the
logo from Wookitchen itself has a meaning: Orange Color: Orange is a
combination of red and yellow. It is a warm and friendly color that makes people
feel comfortable. Orange is associated with the sacral chakra and is believed to
be beneficial for the kidneys, urinary tract and reproductive organs. It also
increases metabolism, strengthens the lungs, spleen and pancreas. Orange is the
result of a red and yellow fusion, so the effect is still the same, strong and warm.
Therefore orange color is perfect for business in the culinary world. White: White
also gives the aura of freedom and openness. White is a pure color, there is no
mixture of any. So often regarded as a color that gives rise to sacred and clean
effect. When we want to create a simple and minimalist design, using white color
is the right step. Color Black: Concerning the writing and buletan that circles the
brand meaning is Black is a dark color, gloomy, scary but elegant. With the
understanding of the effects of various colors, Akarapi is able to apply them in the
world of visual communication, marketing, promotional materials (brochures,
invitations, x banners, leaflets), corporate identity (letterhead, business cards,
envelopes) the starting point of a successful and successful branding program.
Color serves to provide a certain vibration in a logo design. So great is the power
of color, so it can give a psychological effect and deep impression to all who see
it.
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