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ABSTRAK 

 

 

 

Industri fashion merupakan industri yang sangat berkembang di Indonesia. Bisnis 

41 Alley ini bergerak di bidang fashion yaitu memadukan bahan kaos dengan kain 

batik agar kain batik yang merupakan budaya khas Indonesia dapat dilestarikan 

terutama oleh anak muda di Indonesia. Desain dari produk yang sesuai dengan 

selera anak muda pada jamannya akan membuat anak muda bangga akan budaya 

Indonesia dan dapat memakai pakaian ini pada kegiatan sehari-hari. Bisnis ini 

dipilih oleh penulis karena fashion merupakan ketertarikan dari penulis 

dibandingkan dengan bidang lainnya sehingga bisnis ini sesuai dengan hobi 

penulis. Bisnis ini akan dilakukan secara on-line melihat banyaknya masyarakat 

yang sudah banyak melakukan belanja on-line dan juga cakupan pasar yang lebih 

luas. 41 Alley adalah bisnis keluarga yang dimiliki oleh dua orang yang mempunyai 

tugasnya masing-masing dalam menjalankan bisnis ini. Karena penulis yang masih 

belum mempunyai pegawai dan mesin, maka dilakukan jasa makloon untuk proses 

produksinya. Dari segi kelayakan investasi, penulis mengolah data untuk 

mengetahui net present value, payback period, dan profitability index. 
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ABSTRACT 

 

 

 

The fashion industry is a highly developed industry in Indonesia. Business 41 Alley 

is engaged in the field of fashion that combines shirts with batik cloth for batik cloth 

which is a typical culture of Indonesia can be preserved especially by young people 

in Indonesia. The design of the products to suit the tastes of young people in their 

day will make young people proud of the culture of Indonesia and can wear these 

clothes on daily activities. This business is chosen by the author because fashion is 

an interest from the author compared to other fields so that this business is in 

accordance with the hobby of the author. This business is online business to see 

how many people who already do a lot of online shopping and also have a wider 

market coverage. 41 Alley is a family business owned by two people who have their 

respective duties in running this business. Because writers who still do not have 

employees and machines, then makloon services will be done for the production 

process. In terms of investment feasibility, the authors process data to determine 

the net present value, payback period, and profitability index. 
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