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ABSTRAK 

 

Mikes merupakan bisnis di bidang kuliner spesialisasi ayam geprek dan mie 

geprek. Dari hasil penelitian dengan menggunakan kuesioner menyatakan bahwa 

makanan murah, enak, dan menyehatkan merupakan hal yang dibutuhkan 

masyarakat. Makanan menyehatkan memiliki banyak manfaat bagi kemanan 

konsumen dalam mengkonsumsi produk Mikes. Uji coba pengembangan dengan 

mengganti bumbu rempah telah dilakukan dengan harga yang ditawarkan tidak 

berubah atau tetap masih terjangkau. Keuinkan produk Mikes terletak pada cita 

rasanya dengan penggunaan rempah-rempah sebagai bumbu dasarnya. Dalam 

memasarkan produk Mikes menggunakan sistem promosi Word of Mouth (WOM) 

baik melalui media sosial maupun secara langsung kepada konsumennya.  

 

 

Kata Kunci : Mikes, Kuliner, Media Sosial, Word of Mouth, Rempah-rempah. 
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ABSTRACT 

 

 

Mikes is a culinary specialty business specializing in geprek chicken and geprek 

noodles. From the results of the study by using questionnaires stated that cheap, 

tasty, and healthy food is what people need. Healthy foods have many benefits for 

consumer safety in consuming Mikes products. Development trials by replacing 

spice seasonings have been made at prices that are unchanged or remain 

affordable. Keuinkan Mikes products lies in its flavor with the use of spices as the 

base spice. In marketing Mikes products using Word of Mouth (WOM) promotion 

system either through social media or directly to consumers.  
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