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ABSTRACT 

 

 Penelitian ini bertujuan untuk mengungkapkan adanya konsep penistaan 

agama dalam dua iklan dari merk es krim Antonio Federici Gelato. Untuk 

menganalisis data yang ada, saya menggunakan teori Semiotika yang diusung 

oleh Ferdinand de Saussure dan teori mengenai Katolisisme. Data yang didapat 

dibagi menjadi dua belas penanda—terdiri atas visual dan tekstual, yang 

menghasilkan petanda. Hasil dari penelitian ini adalah sepuluh penanda dalam dua 

iklan ini mengarah pada petanda penistaan agama. Penanda yang lebih 

menunjukkan penistaan agama adalah penanda visual. Penanda tekstual dalam dua 

iklan ini pun menunjukkan penistaan agama dengan mengubah bagian dari Lord’s 

Prayer di Katolisisme menjadi suatu penistaan. 

 


