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ABSTRAK 

 

 

EastGlory merupakan sebuah bisnis tas multifungsi di kota Bandung. Tas multifungsi 

tersebut dapat digunakan untuk olahraga, hangout dan kegiatan bisnis atau kantor. Ide 

tas ini di gemari di kota Bandung, Lampung dan Majalengka. Penulis sempat menjadi 

reseller sebuah tas di kota Bandung. Dari hasil pengalaman tersebut, muncul keinginan 

penulis untuk membuat tas yang banyak dibutuhkan orang. Penulis ingin membuat tas 

yang multifungsi dengan dominan warna hitam dan navy dan dengan harga yang relatif 

murah. Brand tas ini menggunakan nama EastGlory yang memiliki makna untuk 

menjawab kebutuhan banyak orang, kokoh dan memiliki daya juang yang tinggi. Dari 

aktifitas penjualan bulan Desember 2016 sampai Oktober 2017 sudah terjual 1.693 unit 

tas, dari hasil tersebut penulis merasa bisnis tas ini dapat dilanjutkan dan di 

kembangkan. 

 

 

Kata kunci:  Tas EastGlory 
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ABSTRACT 

 

 

EastGlory is a multifunctional bag business in Bandung. The multifunctional bag can 

be used for sports, hangouts and business or office events. The idea of this bag in 

gemari in the city of Bandung, Lampung and Majalengka. The author had become a 

reseller of a bag in the city of Bandung. From the results of these experiences, the 

author's desire to create a bag that many people need. The author wants to make a 

multifunctional bag with dominant black and navy color and with a relatively cheap 

price. This bag brand name EastGlory which has a meaning to answer the needs of 

many people, sturdy and have a high fighting power. From sales activities in December 

2016 until October 2017 has sold 1,693 units of bags, from the results of the writer felt 

the bag business can be continued and developed. 
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